Gutes fur alle.

#Haltungswechsel: ALDI stellt Trinkmilch bereits 2024
volistandig auf hohere Haltungsformen um

Essen/Miilheim a. d. Ruhr (07.08.2023) Der ALDI #Haltungswechsel geht voran.
Bereits im Friihjahr 2024 werden ALDI Nord und ALDI SUD ausschlieBlich Milch aus
den hoheren Haltungsformen 3 und 4 anbieten und erreichen ihr Ziel damit
deutlich friiher als geplant. Moglich wird dies durch die vertrauensvolle
Zusammenarbeit mit allen Partner:innen entlang der Lieferkette sowie die hohe
Nachfrage nach Milch aus h6éheren Haltungsformen.

Mit dem #Haltungswechsel hat ALDI sich das Ziel gesetzt, bis 2030 ausschlieBlich
Frischfleisch, Trinkmilch sowie gekdihlte Fleisch- und Wurstwaren aus den hoheren
Haltungsformen 3 und 4 anzubieten’. Bei der Trinkmilch werden die beiden
Discounter dieses Ziel bereits im Friihjahr 2024 erreichen - und damit sechs Jahre
friiher als urspriinglich geplant. Grund dafiir ist sowohl die hohe Nachfrage nach Milch
aus hoheren Haltungsformen als auch die vertrauensvolle Zusammenarbeit mit allen
Partner:innen entlang der Lieferkette. Bereits heute liegt der Umsatzanteil von
Trinkmilch aus hoheren Haltungsformen bei liber 60 Prozent.

,Dass wir bereits im kommenden Jahr 100 Prozent unserer Milch aus den héheren
Haltungsformen anbieten konnen, unterstreicht unsere Vorreiterrolle beim Tierwohl.
Jetzt ist es wichtig, dass weitere Handler nachziehen, denn die Transformation der
Landwirtschaft gelingt nur gemeinsam®, sagt Dr. Julia Adou, Director National
Sustainability bei ALDI SUD.

,burch die enge Zusammenarbeit mit unseren Lieferanten konnten wir uns friihzeitig
die entsprechenden Mengen Trinkmilch aus hoheren Haltungsformen sichern. Die
Haltungsform 3 wird somit bei ALDI zum neuen Mindeststandard unserer Trinkmilch®,
erklart Marc Sagel, Director Stakeholder Relations bei ALDI Nord.

Der ALDI #Haltungswechsel

Mit dem #Haltungswechsel hat ALDI einen klaren Plan vorgelegt, um die
Transformation der deutschen Landwirtschaft marktseitig zu unterstiitzen. Weitere
Informationen dazu erhalten Sie auf den Webseiten von und
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L Bezogen auf den Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SUD) in Deutschland mit a) Frischfleisch der gréBten
Nutztiergruppen Rind, Schwein, Hidhnchen und Pute; ausgenommen (internationale) Spezialitdten und Tiefkiihlartikel;
mit b) Trinkmilch der Eigenmarken; ausgenommen sind Markenartikel bzw. mit c) unseren Eigenmarken aus den
Bereichen gekiihlte Fleisch-, Wurst- und Schinkenwaren sowie Frikadellen der groRten Nutztiergruppen Rind,
Schwein, Hdhnchen und Pute; ausgenommen sind internationale Spezialitdten sowie Convenience- und
Fertiggerichte.
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