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Liken und Gutes tun: ALDI SÜD und Nina Chuba starten neue 
Social Media Kampagne #1Like1Lauch 
 
Mülheim a. d. Ruhr (18.08.2023) ALDI SÜD hat sich zum Ziel gesetzt, einen Hype 
auszulösen: um Lauch. Das unterschätzte Gemüse ist Co-Star einer neuen Social 
Media Kampagne unter dem Claim „#1Like1Lauch“. Auf humorvolle Art wirbt 
die deutsche Sängerin Nina Chuba mit einem Augenzwinkern für möglichst 
viele Likes. Das Besondere: ALDI SÜD spendet bei über 123.456 Likes zum 
Kampagnenende 250.000 Euro an die RTL Stiftung „Wir helfen Kindern e.V.“.   
 
Heute ging der erste der beiden Social-Clips auf den ALDI SÜD Channels bei 
YouTube, TikTok und Instagram live. „Für uns bedeutet der ALDI Claim ,Gutes für 
alle.‘, auch bewusste Ernährung für alle leistbar zu machen“, erklärt Christian Göbel, 
Group Director Customer Interaction bei ALDI SÜD. „Mit unserer Spende an die RTL 
Stiftung ,Wir helfen Kindern e.V.‘ für Projekte zur bewussten Ernährung 
unterstreichen wir dies noch einmal und schaffen durch die Collab mit Nina Chuba 
maximale Aufmerksamkeit.“ 
 
Content Creator:innen im Lauch-Hype  
Verantwortlich für die Umsetzung der Kampagne ist die Berliner Kreativagentur 
DOJO. Verschiedene Influencer:innen, unter anderem @helgemark (1,2 Mio. 
Follower), @asmrmissmi (3,9 Mio. Follower) und @samirhoma (736 K Follower), 
unterstützen die Kampagne auf ihren Social-Media-Kanälen. 
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ALDI – Gutes für alle. Seit mehr als 110 Jahren steht der Name ALDI für Qualität zum 
besten Preis. Der Discounter ALDI SÜD mit Sitz in Mülheim an der Ruhr betreibt rund 2000 
Filialen in Süd- und Westdeutschland und ist Arbeitgeber von über 50.000 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern deutschlandweit. Der wirtschaftliche Erfolg beruht auf 
einem ausgewählten Sortiment, das zu 90 Prozent aus exklusiven ALDI Eigenmarken wie 
z.B. Nur Nur Natur, rio d’oro, Lacura, GUT Bio, MEIN Veggie Tag oder Tandil besteht. 
Nachhaltigkeit ist ein Grundpfeiler des unternehmerischen Handelns, was Initiativen wie 
der #Haltungswechsel für mehr Tierwohl und der  #Ernährungswechsel, der eine 
bewusste Ernährung für alle leistbar macht, immer wieder aufzeigen. Darüber hinaus ist 
ALDI SÜD mit mehr als 550 Bio-Produkten Bio-Händler Nr.1 in seinem Verkaufsgebiet. 
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