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ALDI SÜD stellt weltweit größten Food-Trend aller Eltern in 
den Mittelpunkt 

Mülheim a. d. Ruhr (03.05.2024) Ein sandiger Apfel, die Nudeln, die schon auf 

dem Boden waren oder die angeknabberten Baby-Kekse: Die Ernährung von 

Eltern ist mit keinem anderen Food-Trend vergleichbar. Es gibt keine Regeln, 

außer vielleicht, dass das Essen fast nie warm ist oder direkt vom Teller kommt.  

 
Passend zu den Elternfeiertagen am 09. und 12. Mai 2024 beleuchtet ALDI SÜD unter 
dem Motto „Liebe geht durch den Magen und noch viel weiter“ die realistischen 
Alltags-Momente von Müttern und Vätern, die vielen bekannt vorkommen dürften. 
Denn wenn es ums Essen geht, müssen die Eltern häufig mit den leckeren Resten 
der Kleinen vorliebnehmen. 
 
„Es ist an der Zeit, dass wir die heimlichen Held:innen hinter dem weltweit 
bekannten „Food-Trend“ in den Mittelpunkt stellen und wertschätzen“, sagt 
Christian Göbel, stellvertretender Geschäftsführer Marketing & Communication bei 
ALDI SÜD und selbst Vater. 
 
Der neueste ALDI SÜD Kampagnen-Film sowie die Kooperationen mit verschiedenen 
Mama- und Papa-Influencer:innen sind ab dem 03. Mai 2024 im digitalen Umfeld 
und auf den ALDI SÜD Social-Media-Kanälen bis zum 13. Mai 2024 zu sehen. Die ALDI 
Leadagentur antoni_99 hat die Kampagne entwickelt. Umgesetzt wurde der Spot 
von Tempomedia Hamburg, welcher u. a. auf dem YouTube-Kanal von ALDI SÜD 
abrufbar ist. 
 

Worauf sich Eltern bei ALDI SÜD verlassen können: 

• Schneller und einfacher Einkauf für die ganze Familie. 

• Bio-Qualität zum besten Preis, mit über 550 Bio-Produkten über das Jahr 
verteilt1. 

• Allein über 45 Produktsorten für Baby- und Kleinkindnahrung der 
Eigenmarke MAMIA BIO. Bei ÖKO-TEST (5/24) schneidet der MAMIA BIO Mini 
Dinkel-Zwieback aktuell mit „sehr gut“ ab. 

• Fortlaufende Optimierung der Nährstoffprofile, Verpackungen und 
Rezepturen der ALDI Eigenmarken, u. a. durch die Festlegung von Salz- und 
Zuckergrenzwerten. 

 
Pressekontakt:     
Unternehmensgruppe ALDI SÜD: Julia Leipe, presse@aldi-sued.de   
Pressematerial: aldi-sued.de/presse 
 
 

 
1 Nielsen Homescan, Food Bio inkl. Frische Bio, MAT Oktober 2021, Absatz Pack, LEH+DM im Aldi Süd 
Vertriebsgebiet Deutschland 

http://www.aldi-sued.de/
https://www.youtube.com/watch?v=2l1j07T6P1U
mailto:presse@aldi-sued.de
https://www.aldi-sued.de/de/newsroom.html
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ALDI – Gutes für alle. Seit mehr als 110 Jahren steht der Name ALDI für Qualität zum 
besten Preis. Der Discounter ALDI SÜD mit Sitz in Mülheim an der Ruhr betreibt rund 2.000 
Filialen in Süd- und Westdeutschland und ist Arbeitgeber von über 50.000 
Mitarbeiter:innen. Der wirtschaftliche Erfolg beruht auf einem ausgewählten Sortiment, 
das zu 90 Prozent aus exklusiven ALDI Eigenmarken wie z.B. Nur Nur Natur, MILSANI, GUT 
bio, MOSER ROTH oder MyVay besteht. Nachhaltigkeit ist ein Grundpfeiler des 
unternehmerischen Handelns, was Initiativen wie der #Haltungswechsel für mehr 
Tierwohl und der  #Ernährungswechsel, der eine bewusste Ernährung für alle leistbar 
macht, immer wieder aufzeigen. Darüber hinaus ist ALDI SÜD Bio-Händler Nr.1 in seinem 
Verkaufsgebiet und führt über das Jahr verteilt mehr als 550 Bio-Produkte. 

http://www.aldi-sued.de/
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/tierwohl/haltungswechsel.html
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/tierwohl/haltungswechsel.html
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/strategie-und-ziele/ernaehrungsreport.html
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/nachhaltige-produkte/bio.html

