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Gutes fur alle.

#ERNAHRUNGSWECHSEL p401:7:\, R
Wir setzen uns aktiv fur eine bewusste Ernahrungsweise ein. Durch zahlreiche Mallnahmen
erleichtern wir unseren Kund:innen eine ausgewogene Ernahrung.
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BEWUSSTER TRANSPARENTER
BEREITS ERREICHT BEREITS ERREICHT

Entwicklung von Salz- und Zucker-

zielwerten sowie Rezepturleitlinien
mit Anforderungen fir Nahrwerte,
Zutaten und Zusatzstoffe.

Wir setzen unsere Rezepturleitlinien

BEWUSSTER

UNSER NACHSTES ZIEL

sukzessive um.

#ERNAHRUNGS-

BEREITS ERREICHT
Wir bieten mehr als 1.400 vegan
gekennzeichnete Produkte Uber das
Jahr verteilt an.' Insgesamt 56,4 %
unseres Sortiments ist pflanzenbasiert.?

UNSER NACHSTES ZIEL
Wir bauen unser pflanzenbasiertes
Sortiment kontinuierlich aus.?
Zudem setzen wir uns im nachsten
Schritt ein konkretes Proteinziel,
idealerweise im Gleichschritt mit allen
deutschen LEH:s.

BEREITS ERREICHT
Wir bieten uber 1.000 Bio-Produkte
an® und uber 25% unseres
Bio-Standardsortiments sind
Naturland-zertifiziert.

UNSER NACHSTES ZIEL
Unsere Bio-Strategie flihren wir
konsequent weiter und bauen
ein starkes Kernsortiment mit
Uberwiegend Naturland-zertifizierten
Produkten unter der Marke
NUR NUR NATUR auf.

Gezdhlt wurden mit dem V-Label vegan oder der Veganblume gekennzeichnete Food- und .
Kosmetik-Produktsorten (Standard-, Aktions- und Saisonware) iber das Jahr 2024 verteilt bei ALDI SUD.

Bezogen auf die verkaufte Menge pflanzen- und tierbasierter Food-Marken- und Eigenmarkenprodukte im

Standard-, Saison und Aktionssortiment fiir das Geschaftsjahr 2024; berechnet nach WWFE-Methodik.
* Uber das Jahr 2024 verteilt im Standard-, Saison- und Aktionssortiment, bezogen auf Produktsorten.

aldi-sued.de/

bewusste-ernaehru ng

Alle ALDI Eigenmarken-Produkte
sind mit dem Nutri-Score
gekennzeichnet.*

UNSER NACHSTES ZIEL
Wir streben an, immer den besten
Nutri-Score zu vergleichbaren Marken-
und Eigenmarkenartikeln zu haben.

HEIMISCHER
WECHSEL HEIMISCHER
@ BEREITS ERREICHT
Wir bieten Uber die Regionen verteilt
PARTNER-

SCHAFTLICHER

Uber 350 Artikel an, die mit dem

Regionalfenster gekennzeichnet sind.?

UNSER NACHSTES ZIEL
Wir steigern die Anzahl der Artikel,
die mit dem Deutschlandherz
»,Qualitat aus Deutschland“ bzw.
,Ernte aus Deutschland” und dem
Herkunftskennzeichen ,,Gutes aus
deutscher Landwirtschaft” gekenn-
zeichnet werden.
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PARTNER-
SCHAFTLICHER

BEREITS ERREICHT
Uber 98% unserer Filialen spenden ver-
zehrfahige Lebensmittel an Organisa-
tionen wie die Tafeln oder foodsharing.

UNSER NACHSTES ZIEL
Wir bauen unsere Kooperationen weiter
aus und setzen die Agenda des Pakts
gegen Lebensmittelverschwendung
um: Wir verringern unsere Lebens-
mittelabfalle bis 2025 um 30 %° und
bis 2030 um 50 %°.

Fir neue Eigenmarken gilt eine Frist von zwei Jahren zur Kennzeichnung aller darunter vertriebenen
Produkte mit dem Nutri-Score. Alle Eigenmarken, bei denen es moglich ist, sind mit dem Nutri-Score
gekennzeichnet.

* Uber das Jahr 2024 verteilt. Verfligbarkeit kann abweichen.

° Basisjahr 2019


https://www.aldi-sued.de/de/aldi-inspiriert/fuer-geniesser/bewusste-ernaehrung.html?utm_content=shorturl
https://www.bmleh.de/DE/themen/ernaehrung/lebensmittelverschwendung/pakt-gegen-lebensmittelverschwendung.html
https://www.bmleh.de/DE/themen/ernaehrung/lebensmittelverschwendung/pakt-gegen-lebensmittelverschwendung.html
https://wwfint.awsassets.panda.org/downloads/wwf-planet-based-diets-retailer-methodology.pdf

