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Haltungswechsel: ALDI SÜD erreicht Meilensteine vorzeitig 

Mülheim a. d. Ruhr (14.02.2024) Bis 2030 wird ALDI SÜD sein gesamtes 

Frischfleisch- und Trinkmilchsortiment sowie die gekühlten Fleisch- und 

Wurstwaren auf die tiergerechteren Haltungsformen 3 und 4 umstellen. Schon 

heute bezieht das Unternehmen 100 Prozent seiner Trinkmilch und fast 50 

Prozent des Frischfleischs aus den höheren Haltungsformen. 1 

Fast die Hälfte des Frischfleischs bei ALDI SÜD stammt aus den tierwohlgerechteren 

Haltungsformen 3 und 4. Damit haben sich die Umsatzanteile mit Frischfleisch aus 

den höheren Haltungsformen im Vergleich zum Vorjahr verdoppelt. Insbesondere 

in Hessen, Bayern und Baden-Württemberg ist die Nachfrage groß. Hier stammen 

bereits mehr als 50 Prozent des Frischfleischs aus den höheren Haltungsformen.  

 

Ab März 2024 bietet ALDI SÜD zudem sein gesamtes Putenfrischfleisch aus den 

höheren Haltungsformen an und erreicht damit sechs Jahre vor dem selbst 

gesetzten Zieldatum die Umstellung einer kompletten Tierart.2 Bei den gekühlten 

Fleisch- und Wurstwaren stammen schon über 20 Prozent aus den höheren 

Haltungsformen.  
 
Trinkmilch vollständig umgestellt 

Bei der Umstellung der Trinkmilch hat ALDI SÜD seine Ziele weit übertroffen und den 

Haltungswechsel bereits jetzt vollständig umgesetzt. Ab sofort bezieht das 

Unternehmen das komplette Trinkmilchsortiment aus den höheren 

Haltungsformen3. Zudem bietet der Discounter seit Januar seine komplette 

Trinkmilch ausschließlich aus deutscher Herkunft an. 4 
 

ALDI SÜD treibt Haltungswechsel voran 

Als Grundversorger sieht es ALDI SÜD als seine klare Verantwortung, nachhaltigere 

Lebensmittel für alle leistbar zu machen und setzt, wo immer möglich, auf deutsche 

Herkunft. Daher treibt das Unternehmen seit 2021 den Haltungswechsel für mehr 

Tierwohl konsequent voran. „Die steigende Nachfrage nach Tierwohl- und Bio-

Produkten zeigt uns, dass wir auf dem richtigen Weg sind. Die Kund:innen machen 

mit ihrer Wahl am Regal deutlich, dass Tierwohl und eine Tierhaltung nach 

ökologischen Standards einen immer größeren Stellenwert bei der 

 
1Bezogen auf den Umsatz bei ALDI SÜD in Deutschland mit a) Frischfleisch der größten Nutztiergruppen Rind, Schwein, Hähnchen und Pute; 
ausgenommen (internationale) Spezialitäten und Tiefkühlartikel; mit b) Trinkmilch der Eigenmarken; ausgenommen sind Markenartikel bzw. mit 
c) unseren Eigenmarken aus den Bereichen gekühlte Fleisch-, Wurst- und Schinkenwaren sowie Frikadellen der größten Nutztiergruppen Rind, 
Schwein, Hähnchen und Pute; ausgenommen sind internationale Spezialitäten sowie Convenience- und Fertiggerichte. 
2 Ausgenommen (internationale) Spezialitäten und Tiefkühlartikel sowie Aktionsartikel. 
3 Bezogen auf Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SÜD) in Deutschland mit Trinkmilch der Eigenmarken, ausgenommen sind Markenartikel. 

4 Betrifft Trinkmilch der Eigenmarken, ausgenommen sind Markenartikel und internationale Spezialitäten. 

http://www.aldi-sued.de/
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Kaufentscheidung einnehmen“, sagt Dr. Julia Adou, Director Sustainability bei ALDI 

SÜD. 

Pressekontakt:     
Unternehmensgruppe ALDI SÜD: Linda van Rennings, presse@aldi-sued.de   
Pressematerial: aldi-sued.de/presse 
 
ALDI – Gutes für alle. Seit mehr als 110 Jahren steht der Name ALDI für Qualität zum 
besten Preis. Der Discounter ALDI SÜD mit Sitz in Mülheim an der Ruhr betreibt rund 2.000 
Filialen in Süd- und Westdeutschland und ist Arbeitgeber von über 50.000 
Mitarbeiter:innen. Der wirtschaftliche Erfolg beruht auf einem ausgewählten Sortiment, 
das zu 90 Prozent aus exklusiven ALDI Eigenmarken wie z.B. Nur Nur Natur, MILSANI, GUT 
bio, MOSER ROTH oder MyVay besteht. Nachhaltigkeit ist ein Grundpfeiler des 
unternehmerischen Handelns, was Initiativen wie der #Haltungswechsel für mehr 
Tierwohl und der  #Ernährungswechsel, der eine bewusste Ernährung für alle leistbar 
macht, immer wieder aufzeigen. Darüber hinaus ist ALDI SÜD mit mehr als 550 Bio-
Produkten Bio-Händler Nr.1 in seinem Verkaufsgebiet. 
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