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BEWUSSTER

SALZ-/ZUCKERREDUKTION

ZIEL STATUS REALISIERUNG
Deﬁmtuon von Zlicker-Znelwetten Fur'dle Warengruppen Friihstlickscerealien, EEE Ende 2023 °
Erfrischungsgetranke und gesiilite Milchprodukte
Definition von Salz-Zielwerten fir die Warengruppen Tiefkiihl-Fertiggerichte, Wurstwaren, Ende 2023
) LT v ]
verpacktes Brot und verpackte Brotchen
Definition und Umsetzung v.on Rezepturleitlinien mit Zielwerten fiir Salz und Zucker fir alle Tala Ende 2026
relevanten Warengruppen bis Ende 2026
Uméetzung von %ucker-Zlelw?rten fu.r die Warengruppen Frihstlickscerealien, EEC 2025
Erfrischungsgetranke und gesiiite Milchprodukte
Umsetzung von Salz-Zielwerten fiir die Warengruppen Tiefkiihl-Fertiggerichte, Wurstwaren, 2025
. EEO
verpacktes Brot und verpackte Brotchen
ERNAHRUNG FUR EINE GESUNDE DARMFLORA
ZIEL STATUS REALISIERUNG
Uberprufung des ALDI SUD Elg'enmarken—Sortlments auf eine Ausweitung von Tala Ende 2025
fermentierten und ballaststoffreichen Produkten
Screening von Ballaststoffgehalten relevanter Produkte und Durchfiihrung von
.. R - . O fortlaufend
Rezepturoptimierungen hinsichtlich moglicher Erhohungen
Freiwillige Auslobung des Ballaststoffgehalts auf Verpackungen von Lebensmitteln,
L. . O fortlaufend
die einen relevanten Ballaststoffgehalt von mehr als 1 g Ballaststoffe pro 100 g aufweisen
FETTE UND OLE
ZIEL STATUS REALISIERUNG
Verbesserung der Fettsaureprofile unserer Eigenmarken-Produkte im Rahmen der Nutri-Score-
Optimierung sowie durch Formulierung von Anforderungen an den Einsatz von Fetten und Olen [e)e) fortlaufend
im Rahmen unserer Rezepturrichtlinien
UNSERE REZEPTUREN
ZIEL STATUS REALISIERUNG
EntW|cklung }/on Rez-eptumchtlmen fir pflanzenbasierte Alternativen, EEE e 202 °
TK Fertiggerichte, Kinderprodukte
Umsetzung unserer Rezepturrichtlinien fiir pflanzenbasierte Alternativen HEO Ende 2025
Umsetzung unserer Rezepturrichtlinien fir Tiefkiihl-Fertiggerichte HEO Ende 2025
Umsetzung unserer Rezepturrichtlinien fir Kinderprodukte | ]| |m Ende 2025
Ausweitung unserer Rezepturrichtlinien und Umsetzung dieser bis Ende 2026 HOO Ende 2026
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BEWUSSTER

LEBENSMITTEL FUR KINDER

ZIEL STATUS REALISIERUNG
Erfullung.des WHO-Na.hrstoFFproﬁl-Modells sowie unserer strengen Rezepturleitlinien EEC Ende 2025
unserer Eigenmarken-Kinderprodukte
Anpassung des Verpackungsdeﬂgns bei Produkten,'welcht.e die WHO-Kriterien nicht einhalten, EEC Ende 2025
sich aber aufgrund der Optik oder Verpackung an Kinder richten'
Aktiver Einsatz fiir eine bewusste Ernahrung und Forderung eines gesundheits- und
nachhaltigkeitsbewussten Marketings gegeniiber Kindern mit der Verpflichtung einer
fortlaufend
Bewerbung von einer ausgewogenen Kinderernahrung bei Werbeaktivitaten im Fernsehen, 1S ortiauten
Radio, Social Media und Handzettel'
faslcor) TRANSPARENTER
NUTRI-SCORE
ZIEL STATUS REALISIERUNG
All u?sere Elgenmarke‘n-Artlkel, bei denen es moglich ist, sind mit dem EEC e
Nutri-Score gekennzeichnet?
Bei unseren Eigenmarken-Produkten streben wir an, immer den besten Nutri-Score
. . . O fortlaufend
zu vergleichbaren Marken- und Eigenmarken-Artikeln zu haben
PFLANZLICHER
PFLANZENBASIERTE PRODUKTE
ZIEL STATUS REALISIERUNG
Erweiterung des veganen Sortiments auf (liber das Jahr verteilt) 1.000 vegan gekennzeichnete EEE Anfang 2024 °
Produktsorten?
Erweiterung des veganen Sortiments auf Euber das Jahr verteilt) 1.490 vegan gekennzeichnete EEO Ende 2026
Produktsorten® (Status quo Sept. 2024: ber 1.200 vegan gekennzeichnete Sorten®)
Etablierung einer neuen Eigenmarke fiir pflanzliche Alternativprodukte HENR Ende 2023 °
.Etabller‘ung einer Messmethode fiir die Anteile pflanzenbasierter vs. tierbasierter Produkte EEE Sep. 2024 °
im Sortiment*
Kontinuierlicher Ausbau des pflanzenbasierten Sortiments* (Status quo 60 %/40 %) (0©) fortlaufend
Umsetzung der Rezepturleitlinie fir pflanzliche Alternativprodukte HEO Ende 2025

Ausnahmen betreffen unsere Aktionsware zu Ostern, Weihnachten und Halloween.
Eine Ausnahme stellen Eigenmarken dar, die seit der Anmeldung im August 2022 neu erschienen sind.
Lebensmittel und Kosmetik

Bezogen auf die verkaufte Menge pflanzen- und tierbasierter Lebensmittel im Standardsortiment fiir das Geschaftsjahr 2023, ohne alkoholische Getranke und Mineralwasser.
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BIOLOGISCHER

BIO

ZIEL REALISIERUNG
Mehr als 1.000 Bio-Artikelsorten in unserem Standard-, Aktions- und Saisonsortiment
’ Sep. 2024

Uber das Jahr verteilt® meE P a
Bio-Handler Nr.1¢in unserem Vertriebsgebiet ] ]| Sep. 2023 °
Bio-Frischfleisch- und Bio-Wurstwaren-Handler Nr.17 in unserem Vertriebsgebiet HEN Nov. 2022 °
Bio-Obst & Gemusehandler Nr.18 in unserem Vertriebsgebiet ] ]| Sep. 2022 °
Umsteﬂllung von 100 % unser'es a) Frischfleischs, unserer b) Trinkmilch und unserer EEO 2030
c) gekiihlten Wurst- und Fleischwaren auf Haltungsform 3 und 4°
Unterstiitzung des 30 % Bio-Ziels'® der Bundesregierung durch Ausweitung unseres

. . L . .. . . O fortlaufend
Bio-Sortiments und der damit einhergehenden Forderung der dkologischen Landwirtschaft
Ausbau des Anteils von Naturland-z.ertlﬁzlerten Prv.?dukten am Bio-Sortiment N EEE Sep. 2024 °
und Umstellung von 25 % unseres Bio-Standardsortiments auf Naturland-Qualitat

HEIMISCHER
HEIMISCHE LANDWIRTSCHAFT
ZIEL STATUS REALISIERU
Erw'elterung de‘s Sortiments an reglo'nalerf N\ar.ken und Elgenmarken sowie EEC fortlaufond
Steigerung des internen Umsatzanteils mit regionalen Artikeln
100 % unserer Trinkmilch stammen aus Deutschland " HEN 2024 °
100 % unseres konventionellen Schweinefrischfleischs erflillen das SD-Prinzip™ HEN 2022 °
>90 % unserer verkauften Frischfleischprodukte stammen aus deutscher Herkunft.
HEE fortlaufend

Beim Rindfleisch sind es sogar schon 95 %" ortiauten
>350 Produkte sind Uber das Jahr verteilt und iber alle Regionen hinweg mit EEC fortlaufend

dem Regionalfenster gekennzeichnet™

Uber das Jahr 2023 verteilt im Standard-, Saison- und Aktionssortiment.

NielsenlQ Homescan, Food Bio inkl. Frische Bio, MAT September 2023, Absatz Pack, LEH+DM im ALDI SUDfVertriebsgebiet Deutschland

NielsenlQ Homescan, Bio Wurstwaren & Frischfleisch in Selbstbedienung (kundenindividuelle Kategorie), MAT November 2022, Absatz Pack,

LEH+DM im ALDI SUDfVertriebsgebiet Deutschland

NielsenlQ Homescan, Bio Obst & Gemiise, MAT September 2022, Absatz Pack, LEH+DM im ALDI SUD-Vertriebsgebiet Deutschland

Bezogen auf den Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord und ALDI SUD) in Deutschland mit a) Frischfleisch der groBten Nutztiergruppen Rind, Schwein, Hahnchen und Pute;

ausgenommen (internationale) Spezialitaten und Tiefkihlartikel; mit b) Trinkmilch der Eigenmarken; ausgenommen sind Markenartikel bzw. mit ¢) unseren Eigenmarken aus

o

N

®

©

den Bereichen gekiihlte Fleisch-, Wurst- und Schinkenwaren sowie Frikadellen der gréf8ten Nutztiergruppen Rind, Schwein, Hahnchen und Pute. Ausgenommen sind internationale Spezialitaten
sowie Convenience- und Fertiggerichte.
https://www.bmel.de/DE/themen/landwirtschaft/oekologischer-landbau/bio-strategie-2030.html

Betrifft Trinkmilch der Eigenmarken, ausgenommen sind Markenartikel und internationale Spezialitaten.

3

Ausgenommen sind internationale Spezialitaten und Filet.

Abhingig von Verfligbarkeiten.
1 Uber das Jahr 2023 und die Regionen verteilt. Verfiigbarkeit kann abweichen.
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PARTNERSCHAFTLICHER

SOZIALBEWUSSTE ERNAHRUNG

ZIEL STATUS REALISIERUNG
Unser Zle'l ist es, bis Ende 2025 einen emstenzsu:hern.den Lohn im Ursprung bei mindestens EEC 2025
50 % der in Deutschland verkauften Bananen zu erreichen
Umstellung des Kakaos in all unseren Tafelschokoladen auf Fairtrade-zertifizierten Kakao [ 1 [m] Ende 2024
ERNAHRUNGSBILDUNG
ZIEL STATUS REALISIERUNG
Langfrlstlge Fo'rderun'g gemelnnt{tnger Partnersch"'-xften fir eine nachhaltige und bewusste fortlaufond
Lebensweise mit der Zielgruppe Kinder und Jugendliche
FOOD WASTE-REDUKTION
ZIEL STATUS REALISIERUNG
Fast 100 % uTs?rer Filialen ﬁ',lhren eine K'ooperatlon zur Welter'gabe nicht mehr verkaufsfahiger, EEE fortlaufond
aber verzehrfahiger Lebensmittel (z. B. mit den Tafeln, foodsharing etc.)
Ausbau uns'eres Angebots an Waren mit Schonheitsfehlern unter der Eigenmarke EEC fortlaufond
Krumme Dinger
Reduzierung des Preises von Waren kurz vor ablaufendem MHD zur Vermeidung EmO fortlaufend

von Lebensmittelverschwendung
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