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ALDI SÜD setzt auf Nachhaltigkeit: Bio- und Tierwohl-

Produkte bei jedem Dritten im Einkaufskorb 

Mülheim an der Ruhr (30.09.2024) Bio und Tierwohl? Bei ALDI SÜD bereits ganz 

normal. Auch die Kund:innen greifen immer häufiger zu Bio-Lebensmitteln, 

Tierwohl-Ware und pflanzlichen Alternativprodukten. Ab dem 30. September 

rückt der Erfinder des Discounts sein vielfältiges Sortiment an nachhaltigeren 

Lebensmitteln in den Mittelpunkt einer neuen Kampagne. 

Das Einkaufsverhalten der Kund:innen zeigt deutlich: Nachhaltigkeit gehört bei  

ALDI SÜD längst zur Normalität. Mittlerweile finden sich Bio-Lebensmittel und 

Tierwohl-Produkte aus den höheren Haltungsstufen bereits auf jedem dritten 

Kassenbon. Das bewusste Konsumverhalten spiegelt sich auch im wachsenden 

Umsatz von Bio- und Tierwohl-Ware wider, der im gesamten ALDI SÜD 

Verkaufsgebiet steigt. Auch bei der Bio-Eigenmarke Nur Nur Natur sowie der 

pflanzlichen Eigenmarke MyVay verzeichnet der Discounter eine gestiegene 

Nachfrage. Durch das breite Angebot an nachhaltigeren Produkten bietet das 

Unternehmen seinen Kund:innen die Möglichkeit, bewusster einzukaufen und aktiv 

zur Förderung von Bio und Tierwohl beizutragen.  

 

Kampagne zeigt große Auswahl an nachhaltigeren Produkten 

Die Vielfalt an nachhaltigeren Lebensmitteln v.a. mit Blick auf die Themen Bio, 

Regionalität, pflanzliche Ernährung und Tierwohl, stellt ALDI SÜD ab dem 30. 

September in den Fokus seiner neuen Marketingkampagne. Dazu werden 

verschiedene Kampagnenmotive mit der übergeordneten Botschaft ,,Gemeinsam 

machen wir Nachhaltigkeit zur normalsten Sache der Welt.” gezeigt. Gespielt werden 

die Motive in einer medienübergreifenden Kampagne bestehend aus Online Video, 

Online Audio Display, DOOH, OOH und Social Media sowie Werbemaßnahmen auf der 

Webseite, im Handzettel und am Point of Sale. Sie wurde von der ALDI Leadagentur 

antoni konzipiert sowie umgesetzt und läuft rund fünf Wochen. 

 

„In unserer neuen Marketingkampagne fokussieren wir uns bewusst auf die 

Themen Bio, Regionalität, pflanzliche Ernährung und Tierwohl. Mit über 1.000 

vegan gekennzeichneten Produktsorten1 und über 1.000 Bio-Artikelsorten2 im 

Standard-, Aktions- und Saisonsortiment, machen wir eine bewusste und 

nachhaltigere Ernährung für alle zugänglich. Wir freuen uns, unseren Kund:innen 

ein so vielfältiges, nachhaltigeres Sortiment anzubieten und zu beobachten, dass 

 
1 Gezählt wurden mit dem V-Label vegan oder der Veganblume gekennzeichnete Food- und Kosmetik-
Produktsorten (Standard-, Aktions- und Saisonware) über das Jahr 2023 verteilt bei ALDI SÜD. 
2 Über das Jahr 2023 verteilt im Standard-, Saison- und Aktionssortiment. 
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sie vermehrt zu diesen Produkten greifen," sagt Christian Göbel, stellvertretender 

Geschäftsführer Marketing & Communication bei ALDI SÜD. 

 

Neues YouTube-Format  

Passend dazu startet zusätzlich zur neuen Kampagne am 01. Oktober das neue 

Social Media-Format “Fair gefragt by ALDI SÜD” zu den Themen Nachhaltigkeit und 

bewusste Ernährung. Moderiert werden die vier Episoden von Marie Nasemann 

(Creatorin und Podcasterin). Weitere Folgen sind bereits in Planung und die 

Episoden können auf YouTube angesehen werden.   
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ALDI – Gutes für alle. Seit mehr als 110 Jahren steht der Name ALDI für Qualität zum 
besten Preis. Der Discounter ALDI SÜD mit Sitz in Mülheim an der Ruhr betreibt rund 2.000 
Filialen in Süd- und Westdeutschland und ist Arbeitgeber von über 50.000 
Mitarbeiter:innen. Der wirtschaftliche Erfolg beruht auf einem ausgewählten Sortiment, 
das zu 90 Prozent aus exklusiven ALDI Eigenmarken wie z.B. Nur Nur Natur, MILSANI, GUT 
bio, MOSER ROTH oder MyVay besteht. Nachhaltigkeit ist ein Grundpfeiler des 
unternehmerischen Handelns, was Initiativen wie der #Haltungswechsel für mehr 
Tierwohl und der #Ernährungswechsel, der eine bewusste Ernährung für alle leistbar 
macht, immer wieder aufzeigen. Darüber hinaus ist ALDI SÜD Bio-Händler Nr.1 in seinem 
Verkaufsgebiet und führt über das Jahr verteilt mehr als 1.000 Bio-Artikelsorten. 

 

http://www.aldi-sued.de/
http://www.youtube.com/@ALDISUEDDE
mailto:presse@aldi-sued.de
https://www.aldi-sued.de/de/newsroom.html
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/tierwohl/haltungswechsel.html
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/tierwohl/haltungswechsel.html
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/strategie-und-ziele/ernaehrungsreport.html
https://www.aldi-sued.de/de/nachhaltigkeit/nachhaltige-produkte/bio.html

