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So fühlt sich nur Weihnachten an: Neue ALDI Kampagne 
weckt Kindheitserinnerungen  
  
Essen/Mülheim a. d. Ruhr (10.11.2023) Ob die Vorfreude auf den prall gefüllten 
Nikolausstiefel, der Duft von selbstgebackenen Plätzchen oder auch der 
Anblick eines festlich geschmückten Weihnachtsbaums – viele Menschen 
haben ganz individuelle und besondere Kindheitserinnerungen an 
Weihnachten. In der neuen Weihnachtskampagne „So fühlt sich nur 
Weihnachten an“, wecken ALDI Nord und ALDI SÜD das innere Kind zum Leben 
und zeigen, dass Gutes bei den Discountern gerade in der Weihnachtszeit für 
alle leistbar ist. 
 

Im Fokus der Kampagne steht vor allem die Freude am Festtagsessen und 
weihnachtlichen Leckereien mit den günstigen ALDI Eigenmarken wie GOURMET 
FINEST CUISINE, WINTERTRAUM oder BACK FAMILY. Diese stehen auch im Zentrum der 
verschiedenen Weihnachtsspots, die ab dem 11. November deutschlandweit zu 
sehen sind. Und immer dabei: Erwachsene Menschen, die sich wie Kinder über die 
weihnachtlichen Köstlichkeiten von ALDI freuen, so beispielsweise ein Mann, der vor 
Freude Luftsprünge über seinen gefüllten Nikolausstiefel macht. 

„Unsere Eigenmarken sind das Herzstück unseres Sortiments. Mit ihnen können wir 
ein schönes Weihnachtsfest mit günstigen Preisen für alle ermöglichen. Genau das 
möchten wir als Erfinder des Discounts mit unserer Weihnachtskampagne 
verdeutlichen“, sagt Gianfranco Brunetti, Managing Director Marketing & 
Communications bei ALDI Nord. 

„Für viele Menschen ist Weihnachten die schönste Zeit des Jahres, aber auch oft 
ziemlich teuer. In dieser Situation möchten wir ein Zeichen setzen. Unsere 
Eigenmarken stehen seit jeher für gute Qualität zum besten Preis. So kann sich bei 
ALDI jede:r gute Weihnachten leisten und das Fest mit den Liebsten genießen“, 
erklärt Christian Göbel, Group Director Customer Interaction bei ALDI SÜD. 
 
Großangelegte Media-Kampagne   
Die diesjährigen Weihnachtsspots werden bis zum Ende des Jahres in 
verschiedenen Versionen unter anderem im TV, auf YouTube, Social Media sowie im 

http://www.aldi-nord.de/
http://www.aldi-sued.de/
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Kino zu sehen sein. Klassische Print- und PoS-Maßnahmen begleiten die 
Weihnachtskampagne. Außerdem kommen auch aufmerksamkeitsstarke 
Sonderwerbeformate wie Out-of-Home-Specials an großen Bahnhöfen zum 
Einsatz. Verantwortlich für die Kampagne ist auch in diesem Jahr die ALDI Lead-
Agentur antoni_99. Für Konzept und Produktion im Bereich Social Media ist die 
Agentur Accenture Song verantwortlich. Im Bereich der Media-Strategie und -
planung fällt dies PHD Germany zu.    
  
Der Spot zur ALDI Weihnachtskampagne ist auf den YouTube-Kanälen von ALDI SÜD 
und ALDI Nord vorab abrufbar.  
 
Zusätzlich gibt es auch in diesem Jahr wieder den großen ALDIventskalender mit 
über 1 Mio. Sofortgewinnen und hochkarätigen Preisen. Um den Kund:innen die 
Wartezeit zu versüßen, gibt es schon jetzt auf www.aldiventskalender.de die 
Möglichkeit, Wunschgewinne auszuwählen und abzuräumen. 

 
Kampagnenwebsites: 
aldi-nord.de/weihnachten 
aldi-sued.de/weihnachten 
 

Pressekontakt:  

Unternehmensgruppe ALDI Nord: Nadine Aniol, presse@aldi-nord.de 

Unternehmensgruppe ALDI SÜD: Julia Leipe, presse@aldi-sued.de 

 
 

http://www.aldi-nord.de/
http://www.aldi-sued.de/
https://youtu.be/2Rc9uU81n3o
https://youtu.be/NSzhVPtpSR0
http://www.aldiventskalender.de/
mailto:presse@aldi-nord.de
mailto:presse@aldi-sued.de

