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UNSER ANSPRUCH

ALDI'" in Deutschland ist der Uberzeugung, dass der wirtschaftliche Erfolg mit der Ubernahme von Verantwortung
fir Mensch und Umwelt einhergeht. Mit unserem Handeln wollen wir dort, wo wir mitgestalten konnen, einen Beitrag
fir eine nachhaltig positive Entwicklung leisten.

Eine nachhaltig gestaltete Einkaufspolitik spielt hier eine wesentliche Rolle. So stellen wir uns auch offentlich der Verant-
wortung, die wir als gro3e Einzelhandler in den globalen Lieferketten und fir die Ressourcen, die fur die Herstellung unse-
rer Produkte verwendet werden, tragen. Wir achten entlang der gesamten Lieferketten — von der Rohstoffbeschaffung
bis zum finalen Produktionsprozess - auf die Berlcksichtigung ckologischer und sozialer Nachhaltigkeitskriterien sowie

auf die Aspekte des Tierwohls.

Unser gemeinsames Ziel:

Nachhaltige Produkte sollen zu einer Selbstverstandlichkeit fur
Handel und Verbraucher werden.

Dabei mochten wir einen Beitrag dazu leisten, die Haltungsbedingungen in der Nutztierhaltung in der Breite tiergerechter
und nachhaltiger zu gestalten. Mit unserem #Haltungswechsel stellen wir unser Frischfleisch?, unsere gekiihlten Fleisch- und
Wurstwaren? sowie unsere Trinkmilch? schrittweise bis 2030 zu 100 % auf die tiergerechteren Haltungsformen 3 und 4 um.
Unsere Einkaufspolitik zeigt unser Engagement im Bereich Tierwohl auf und hat Gultigkeit fur samtliche Produkte aus
dem In- und Ausland unserer jeweiligen Food- und Non-Food-Eigenmarken mit tierischen Rohstoffen.

Unsere Anforderungen und Ziele formulieren wir deutlich gegeniber unseren Geschaftspartnern. Werden unsere Ziel-
vorgaben nicht eingehalten, entwickeln wir gemeinsam mit unseren Partnern konkrete Mal3nahmen zur Verbesserung der
Produktionsprozesse und achten streng auf deren Einhaltung. Eine Zusammenarbeit erfolgt ausschlieBlich mit solchen
Geschaftspartnern, die im Einklang mit unseren Einkaufspolitiken arbeiten. In bestimmten Fallen behalten wir uns vor,
entsprechende Sanktionen - bis zur Beendigung der Geschaftsbeziehung — zu veranlassen.

Daruber hinaus sind wir mit externen Fachexperten und Wissenschaftlern im regelmalligen Austausch zu den aktuellen
Erkenntnissen und Losungsansatzen zur Verbesserung des Tierwohls. In zahlreichen Runden entlang unserer Lieferketten en-
gagieren wir uns fur die Verbesserung des Tierwohls in der Breite und kommunizieren unsere Position gegenuber der Politik.

Wir beziehen gesetzliche Rahmenbedingungen und Entwicklungen in anderen Landern der Welt mit ein und stehen dazu
im engen Austausch mit den ALDI Gesellschaften in allen Landern. Die zustandigen Geschaftsleitungen und weitere Verant-
wortliche werden regelmalig uber den aktuellen Stand der Umsetzung und Zielerreichung der Tierwohlaktivitaten informiert.
Die Umsetzung der Anforderungen und Ziele im Tagesgeschaft wird durch das in den nationalen Nachhaltigkeitsabteilungen
Jjeweils verankerte Tierwohl-Team gesteuert — unter Einbezug von Einkauf und Qualitatswesen sowie unserer Geschafts-
partner.

Die Internationalen und Nationalen Tierwohl-Einkaufspolitiken sowie weitere Informationen zum Thema sind auf den

Webseiten von ALDI Nord und ALDI SUD versffentlicht.

', ALDI“ bezeichnet die Unternehmensgruppe ALDI Nord (nachfolgend auch ,,ALDI Nord“ genannt) und die Unternehmensgruppe ALDI sUD (nachfolgend auch ,ALDI SsUD« genannt).
Diese zwei Unternehmensgruppen sind rechtlich selbststéndigeuGruppen von Gesellschaften, die jeweils unter der Marke ALDI Einzelhandel betreiben.

? Bezogen auf den Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SUD) in Deutschland mit Frischfleisch der gréf3ten Nutztiergruppen Rind, Schwein, Hahnchen und Pute; ausgenommen
(internationale) Spezialitdten und Tiefkihlartikel.

? Bezogen auf den Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SUD) in Deutschland mit unseren Eigenmarken aus den Bereichen gekiihlte Fleisch-, Wurst- und Schinkenwaren sowie
Frikadellen der grof3ten Nutztiergruppen Rind, Schwein, Hahnchen und Pute. Ausgenommen sind internationale Spezialitdten sowie Convenience- und Fertiggerichte.

“ Bezogen auf den Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SUD) in Deutschland mit Trinkmilch der Eigenmarken, ausgenommen sind Markenartikel.

Nationale Tierwohl Einkaufspolitik 3



1. #HALTUNGSWECHSEL

Unserer besonderen Verantwortung als eines der fuhrenden Lebensmitteleinzelhandelsunternehmen sind wir uns be-
wusst. Diese bezieht sich dabei nicht nur auf die Erfillung eines umfassenden Qualitatsanspruchs, sondern bertcksichtigt
ebenso die Einhaltung des Tierwohls entlang der Lieferkette. Mit unserem Engagement mochten wir moglichst viele Tiere
erreichen und den Weg fir tiergerechtere Haltungsbedingungen in Deutschland und der gesamten Branche bereiten.

Dazu haben wir im Juni 2021 unseren #Haltungswechsel fur Frischfleisch ausgerufen und unser Vorhaben durch die Aus-
weitung auf Trinkmilch und Wurstwaren bekraftigt: Bis 2030 stellen wir unser gesamtes Frischfleisch?-, gekihltes Fleisch-
und Wurstwaren®- und Trinkmilch?-Sortiment schrittweise auf die tiergerechteren Haltungsformen 3 (Auf3enklima) und 4
(Premium/ Bio) um.

BIS 2025: BIS 2026: BIS 2030:

Verzicht auf die 33 % Frischfleisch? und 100 % Frischfleisch?,

BIS 2024:

Verzicht auf Haltungsform

1 bei unserer Trinkmilch*

Haltungsform 1 bei gekuhlte Fleisch- und Trinkmilch?® und gekihlte
Frischfleisch? und Waurstwaren® aus den Fleisch- und Wurstwaren® aus
gekuhlten Fleisch- und Haltungsformen 3 und 4 den Haltungsformen 3 und 4

Wurstwaren®

3

Trinkmilch 100 %
deutscher Herkunft®

Frischfleisch:
@ 20 % unseres Frischfleischs? stammt aus den tiergerechteren Haltungsformen 3 und 4

Wurst:
IJ(:(D Uber 90 % unserer gekuhlten Fleisch- und Wurstwaren® stammen aus Haltungsform 2
und hoher

Milch:

45 % unserer Trinkmilch* stammt aus den tiergerechteren Haltungsformen 3und 4
100 % unserer Frischmilch stammt aus Deutschland®

N\lt dem #Haltungswechsel haben ALDI Nord und ALDI
SUD 2022 den Deutschen Award fur Nachhaltigkeitsprojekte ALDI SUD & ALDI Nord

. oy Nachhaltigkeltsstrategie
und den Sustainability Heroes Award gewonnen.

SUSTAINABILITY HEROES 2022

? Bezogen auf den Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SUD) in Deutschland mit Frischfleisch der groBten Nutztiergruppen Rind, Schwein, Hahnchen und Pute; ausgenommen
(internationale) Spezialitdten und Tiefkihlartikel.

? Bezogen auf den Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SUD) in Deutschland mit unseren Eigenmarken aus den Bereichen gekiihlte Fleisch-, Wurst- und Schinkenwaren sowie
Frikadellen der grof3ten Nutztiergruppen Rind, Schwein, H.%ihncher\ und Pute. Ausgenommen sind internationale Spezialitaten sowie Convenience- und Fertiggerichte.

“ Bezogen auf Umsatz (Durchschnitt ALDI Nord & ALDI SUD) in Deutschland mit Trinkmilch der Eigenmarken, ausgenommen sind Markenartikel.

® Betrifft Trinkmilch der Eigenmarken, ausgenommen sind Markenartikel und internationale Spezialitaten.

Nationale Tierwohl Einkaufspolitik 4



2., TIERWOHLORIENTIERTE SORTIMENTSGESTALTUNG

Wir Uberprufen kontinuierlich unsere jeweiligen Sortimente hinsichtlich relevanter Tierwohl-Aspekte, um neue
wissenschaftliche Erkenntnisse und Erfahrungen einflieen zu lassen. Im Sinne einer nachhaltigen Verwertung des
Tieres optimieren wir unser Sortiment fortlaufend und streben eine Ganztiervermarktung an.

Bei der Erarbeitung unserer Anforderungen orientieren wir uns an den ,,Five Provisions® nach David J. Mellor (2016):

. Gute Ernahrung: Einen leichten Zugang zu frischem Wasser ermoglichen und die Ernahrung so gestalten, dass volle
Gesundheit und Vitalitat aufrechterhalten bleiben.

. Gute Umgebungsbedingungen: Schatten/Schutz bzw. angemessene Unterbringung, gute Luftqualitat und
bequeme Ruhebereiche zur Verfugung stellen.

. Gute Gesundheit: Erkrankungen und Verletzungen vorbeugen oder schnell diagnostizieren und behandeln sowie
einen guten Muskeltonus, eine gute Korperhaltung und eine gute kardiorespiratorische Funktion fordern.

. Artgemalles Verhalten: Ausreichend Platz, eine adaquate Ausstattung, passende Gesellschaft und angemessen
variierende Haltungsbedingungen bereitstellen bzw. ermoglichen.

. Positive mentale Erlebnisse: Sichere, geeignete und der Tierart angemessene Moglichkeiten fur angenehme
Erlebnisse bieten.

2.1. Sortimentsubergreifende Anforderungen

. Mit unserer Tierwohlmarke FAIR & GUT" bieten wir unseren Kunden ein Angebot zwi-
schen konventionell und ckologisch erzeugten Produkten tierischen Ursprungs. Unter ,FAIR %,

& GUT* sind Standards verschiedener Tierwohl-Label, die uber die gesetzlichen Tierhaltungs-
-’ &

bedingungen hinausgehen, vereint, sodass die ausgewahlten Produkte aus verbesserter Tier-
haltung stammen. Gleichzeitig werden mit dieser Marke Landwirte unterstutzt, denen ein
Mehraufwand fur beispielsweise tiergerechtere Stalle mit zusatzlichen Auslaufflachen und
zusatzliches Beschaftigungsmaterial sowie Futtermittel ohne Gentechnik entsteht.

. In allen relevanten Lebensmittelbereichen mit tierischen RohstofFen bieten wir auflerdem P
Bio-Artikel unter unserer Bio-Eigenmarke Gut bio an. ALDI SUD fuhrt mit NUR NUR m

S

%
7 S
2 N
T

NATUR und MAMIA BIO zwei weitere Bio-Eigenmarken. Alle Bio-Produkte mit tierischem
Rohstoff sind mindestens mit dem EU-Bio-Logo und daruber hinaus auch teilweise mit dem
Naturland-Zeichen gekennzeichnet. Neben umfangreichen ckologischen Anforderungen be-
inhaltet der EU-Bio Standard mit Anforderungen u.a. an Platz, Auslauf und Einstreu auch eine
Vielzahl an weiteren Tierwohlkriterien. Im Hinblick auf die Ausweitung unseres Sortiments in
den tierwohlgerechteren Haltungsformen setzen wir u.a. auf den Ausbau des Bio-Sortiments. In

Deutschland ist ALDI SUD Bio-Handler Nr. 16.

. Wir fordern von allen unseren deutschen Lieferanten fur Frischfleisch, Wurst- und Tiefkuhlfleisch,
dass diese Systempartner im nationalen QS-Prifsystem sind. Dies gilt auch, wann immer moglich,
fur auslandische Frischfleischlieferanten. Das QS-Prufsystem definiert verbindliche, teilweise tber
die gesetzlichenVorgabenhinausgehende Anforderungenfurjede Stufeder Lebensmittelkette -~ ange-
fangen bei der Futtermittelwirtschaft uber die Landwirtschaft, Schlachtung und Verarbeitung bis Q. Ihr Priifsystem
hinzum Lebensmitteleinzelhandel. Nursolche Lebensmittel, deren Herstellungund Vermarktung fiir Lebensmittel.
nach den QS-Anforderungen erfolgen, tragen das QS-Prufzeichen. Das QS-Prufzeichen steht
somit fur kontrolliertes Tierfutter, kontrollierte Tierwohl:Aspekte, bedarfsangepasste Futterung,
nachweisliche Rickverfolgbarkeit sowie fur die strikte Uberwachung von Hygienemal3nahmen.

. ALDI unterstutzt die Initiative Tierwohl als Grindungsmitglied und setzt sich damit im Bundnis . -
von Landwirtschaft, Fleischwirtschaft und Lebensmittelhandel fir eine tiergerechtere
Fleischerzeugung ein. Dabei zahlen wir fur ITW zertifizierte Artikel einen Tierwohlaufpreis, der '

INITIATIVE

¢ Quelle: Nielsen Homescan, Food Bio inkl. Frische Bio, MAT Oktober 2021, Absatz Pack, LEH+DM im Aldi Siid Vertriebsgebiet Deutschland. Tl ERWOH L
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den Landwirten zugutekommt. Alle Landwirte, die an der Initiative Tierwohl teilnehmen, verpflichten sich dazu,
bestimmte Tierwohlkriterien zu erfullen und ihren Tieren 10 % mehr Platz als gesetzlich vorgeschrieben
zur Verfigung stellen. Aulerdem mussen sie den Tieren mehr Beschaftigungsmaterial wie Picksteine, Heu- oder
Luzerneballen anbieten. Unabhangige Auditoren prufen jahrlich, ob die Kriterien eingehalten werden. Dazu
gehoren auch das Stallklima und das Trankwasser. Daruber hinaus sind Schlachtbetriebe daran beteiligt, den Ge-
sundheitsstatus der Tiere zu ermitteln. Hierzu untersuchen Tierarzte bestimmte Organe sowie die korperliche Un-
versehrtheit der Tiere. Mit diesen Daten kann der Landwirt den Gesundheitszustand seiner Tiere einordnen und
feststellen, wo Verbesserungen moglich sind.

Wir nutzen in Deutschland das Siegel ,Ohne GenTechnik® des Verbands Lebensmittel

ohne Gentechnik e. V. (VLOG) fur Lebensmittel, die bewusst ohne Anwendung von ' V LO G

Gentechnik erzeugt wurden. Verbraucher konnen bei so gekennzeichneten tierischen
Produkten wie Milch, Fleisch oder Eiern sicher sein, dass sie nicht von Tieren stammen,
die mit Futtermitteln aus GVO (genetisch veranderten Organismen) gefuttert wurden,
bzw. dass die fur die Herstellung der Lebensmittel je nach Tierart vorgeschriebenen
Verbotsfristen eingehalten wurden.

Lebensmittel
ohne Gentechnik

Wir setzen uns gegen eine Uber das therapeutische Mal} hinausgehende Verwendung von Antibiotika in der
Nutztierhaltung ein, um u.a. der Bildung von Resistenzen bei Mikroorganismen vorzubeugen. Pravention und
Hygiene zahlen mit zu den effektivsten Mitteln, um bakterielle Erkrankungen zu vermeiden. Auf die Verwendung
von Reserveantibiotika aus der Humanmedizin ist in der Tierhaltung wo immer moglich zu verzichten. Der Einsatz
von Wachstumshormonen sowie von Antibiotika als Wachstumsforderer ist, wie gesetzlich gefordert, in unseren
Lieferketten untersagt.

Wir handeln Fleisch und fleischhaltige Artikel, wie gesetzlich gefordert, ausschliel3lich von Tieren, die vor der
Schlachtung wirksam betaubt wurden. Wir fordern von unseren Lieferanten sicherzustellen, dass diesbezuglich
regelmallige Kontrollen, Wartungen und Personalschulungen durchgefihrt werden.

Wir fordern, dass die gesetzlichen Vorgaben zu der Transportdauer verbindlich eingehalten werden. Des Weiteren
setzen wir uns fur klarere gesetzliche Anforderungen beim Tier-Transport ein und befurworten ausdrucklich ein
Verbot von Lebendtierexporten in Drittstaaten.

Wir verzichten bei Tierfutter der jeweiligen Eigenmarken auf Tierversuche. Alle unsere relevanten Lieferanten sind

in der Ausschlussliste der NGO PETA aufgefuhrt.
Zum Schutz gefahrdeter Insektenarten engagieren wir uns fur die Reduktion des Einsatzes bienentoxischer
Wirkstoffe entlang der Lieferketten von frischem Obst und Gemuse, Blumen und Pflanzen. Wir verzichten auf den

Verkauf von bienentoxischen Pflanzenschutzmitteln oder Insektiziden.

Wir setzen uns dafur ein, dass mit Schmerzen verbundene Eingriffe am Tier, wie bspw. die Verodung der
Hornanlagen von Kalbern, nur mit wirksamer Betaubung bzw. Sedierung vorgenommen werden.

Wir verzichten auf den Handel von in unserer Negativliste aufgefuhrten tierischen Rohstoffen bzw. Produkten:

Produktgruppe ALDI Nord ALDI SUD

Stopfleber (Foie Gras) X X

Fleisch von geklonten oder genetisch veranderten Tieren und von deren Nachfahren X
Wachteln und Wachteleier
Echtpelzwaren

Angorawolle

Alpaka
Mohair

Rohstoffe exotischer oder bedrohter Tierarten (u. a. Kanguru, Krokodil, Zebra)

X X X X X
X X X X X X X

Nationale Tierwohl Einkaufspolitik 6



2.2. Frischfleisch
2.2.1. Hahnchen und Pute

2020 haben wir uns als erster groBer Lebensmitteleinzelhandler in Deutschland der Europaischen Masthuhn-
Initiative (EMI) angeschlossen. Alle unsere Huhnerfrischfleischprodukte sowie gefrorene Natur-Huhnerprodukte
sollen ab 2026 mindestens den tierwohlgerechteren Kriterien der Europaischen Masthuhn-Initiative entsprechen.

Bereits jetzt entsprechen alle unsere FAIR & GUT Hahnchenfrischfleischprodukte
den Kriterien der EMI.

Wir handeln Hahnchen- und Putenfrischfleisch nahezu ausschliellich von Tieren, die vor der Schlachtung
durch die mehrphasige Kohlendioxidbetaubung wirksam betaubt wurden.

Wir fordern von unseren Frischfleischlieferanten, dass die Hihner und Puten sowie deren Elterntiere nicht
in Kafigen gehalten werden und dass keine Systeme mit mehreren Ebenen verwendet werden.

2.2.2. Rind

Wir positionieren uns klar gegen die Entwaldung in der Amazonas-Region. Aus diesem Grund verzichten ALDI Nord

und ALDI SUD auf Rindfleisch aus betroffenen Gebieten in Stidamerika (z. B. Brasilien) und Mexiko.

Wir beziehen, wie gesetzlich vorgeschrieben, kein Fleisch (frisch, gefroren oder als Zutat) von Rindern, die im fort-
geschrittenen Trachtigkeitsstadium (drittes Trimester) zum Schlachthof abgegeben wurden, sofern keine medizi-
nische Indikation vorliegt. Daruber hinaus erwarten wir von unseren Lieferanten eine stetige Verbesserung bei der
|dentifikation tragender Rinder in allen Trimestern und ein proaktives Engagement, bspw. im Rahmen von For-
schungsvorhaben.

Wir beflrworten den Ausstieg aus der (ganzjahrigen) Anbindehaltung. Wo immer moglich, soll mindestens die Lauf-
stallhaltung Anwendung finden.

2.2.3. Schwein

Frische Schweinefleischprodukte (auch Aktionsangebote) stammen aus Betrieben, die mindestens den Anforderun-
gen der Initiative Tierwohl entsprechen (Filet kann vereinzelt in Spitzenzeiten Haltungsform 1 entsprechen).

Zum 4. Quartal 2022 haben wir unser gesamtes konventionelles Schweinefrischfleischsortiment auf
»9D% umgestellt (ausgenommen sind internationale Spezialitaten, Tiefkihlartikel sowie Edelteile, wie z. B. Filet
zu saisonalen Spitzen). Das bedeutet, die gesamte Wertschopfungskette (Geburt, Aufzucht, Mast, Schlachtung
und Zerlegung/Verarbeitung) findet in Deutschland statt.

2.2.4. Sonstiges (Lamm, Ente, Gans)

. Unsere Ganse- und Pekingentenfleischprodukte missen nach dem Responsible Down Standard (RDS), QS oder
nach der EU-Oko-Verordnung zertifiziert sein.

. Mangels gesetzlicher Anforderungen haben wir Malinahmen zur Verbesserung der Haltungsbedingungen bei
Gansen und Pekingenten fur unsere Fleischprodukte (Frischfleisch und aus der Tiefkuhlung) entwickelt. Dazu
gehort u.a. das Bereitstellen von Wasserstellen, eine abwechslungsreiche Umgebung und der Verzicht auf
Eingriffe am Tier wie bspw. das Kupieren der Flugel.

. Bei unseren Ganse- und Entenfleischprodukten haben wir den Einsatz von Lebendrupf und Stopfmast untersagt.

Nationale Tierwohl Einkaufspolitik 7



Es durfen ausschliellich Waren aus Betrieben an uns geliefert werden, bei denen dies durch regelmallige und un-
abhangige Kontrollen nachgewiesen wird. Dabei orientieren wir uns u. a. an dem RDS.

Bei Barbarieenten fordern wir die Einhaltung bestimmter Mal3nahmen zur Verbesserung der Haltungsbe-
dingungen. Hierzu gehoren ein schonenderes Vorgehen beim Schnabelkirzen von eintagigen Entenkiken
mit Infrarottechnik, die Bereitstellung von Bademoglichkeiten fur Entenkiken, die Bereitstellung von tiefen
Wasserdurchlassen ab einem Alter von ca. vier Wochen sowie die Bereitstellung von manipulierbarem
Beschaftigungsmaterial.

Fur Produkte, die aus Kokosnuss hergestellt wurden oder die Kokosnussbestandteile aufweisen, durfen keine
Affen als Erntehelfer eingesetzt werden.

2.3. Milch und Molkereiprodukte

ALDI begruf3t eine Teilnahme seiner Lieferanten am ..QM Nachhaltigkeitsmodul Milch®, das mal3geblich vom
Thinen-Institut fur Betriebswirtschaft entwickelt worden ist. Die Teilnahme am Nachhaltigkeitsmodul Milch
bietet sowohl der Molkerei als auch dem Einzelbetrieb die Moglichkeit, Starken, Schwachen und Verbesserungs-
potentiale zu identifizieren und auf dieser Grundlage einen Beitrag zur nachhaltigen Weiterentwicklung der

Milcherzeugung zu leisten.

Wir reduzieren kontinuierlich den Anteil der in (ganzjahriger) Anbindehaltung gehaltenen Kihe und werden ab
2030 keine Trinkmilch mehr von Kihen aus Anbindehaltung anbieten (ausgenommen Bio-Artikel).

Wir bertcksichtigen fur Buffelmozzarella die Mindestforderungen der Tierschutzorganisation VIER PFOTEN,
um die Haltungsbedingungen fur Buffel und deren Kalber zu verbessern. Zudem halten sich unsere Lieferanten
an den Standard ,,RIS Buffala“, ehemals ,M‘ama Buffalo®, der beispielsweise den Zugang zu Wasserlochern sowie
ausreichend Bewegungsfreiheit vorschreibt.

2.4. Eier
2.4.1. Schaleneier

Wir handeln ausschliel3lich Eier aus Boden-, Freiland- und Bio-Haltung aus Betrieben, die durch den Verein
fur kontrollierte alternative Tierhaltungsformen (KAT) zertifiziert sind.

Fast 60 % der von uns verkauften frischen Schaleneier stammen aus Freiland-, Fair & Gut- oder
Bio-Haltung, die restlichen Schaleneier aus Bodenhaltung (Stand 2022).

Seit Ende 2021 sind 100 % unserer Schaleneier ohne Kikentoten. Dabei setzen wir neben der fruh-
zeitigen Geschlechtsbestimmung im Brutei auch auf die Aufzucht der mannlichen Schlupfgeschwister. Die
In-Ovo-Geschlechtsbestimmung muss bis spatestens an Tag 9 erfolgen, einen spateren Zeitpunkt akzep-
tieren wir nicht. Gemeinsam mit unseren Lieferanten mochten wir den Anteil von verarbeiten Artikeln ohne
Kikentoten ebenfalls ausweiten und handeln bereits heute erste verarbeitete Produkte ohne Kikentoten wie
z. B. unsere Bio-Teigwaren.

100 % der von uns verkauften frischen Eier sowie in Produkten verarbeiteten Eier sind kafigfrei. Als erstes Unter-
nehmen im deutschen Lebensmitteleinzelhandel hat ALDI Nord aus Grunden des Tierschutzes bereits im Jahr

2004 den Handel mit Eiern aus Kafig-/ Kleingruppenhaltung ausgeschlossen. Auch ALDI SUD bietet seit 2009

keine Eier mehr aus Kafighaltung an.

Wir fuhren regional Eier mit dem Tierschutzlabel ,,Fur Mehr Tierschutz® des Deutschen Tierschutzbundes in der
Premiumstufe unter unserer Tierwohlmarke ,,FAIR & GUT*

Nationale Tierwohl Einkaufspolitik 8



2.4.2. Produkte mit verarbeiteten Eiern

Die Verwendung von Eiprodukten aus Kafighaltung (inkl. Kleingruppen- oder ausgestalteten Kafigen) ist bei der
Herstellung unserer Produkte untersagt. In unseren Produkten werden ausschlie8lich Eier aus Boden-, Freiland-
oder Bio-Haltung eingesetzt. Die jeweilige Haltungsform kennzeichnen wir transparent mittels Fullnote unter dem
Zutatenverzeichnis. Diese Angabe steht auf unseren Produkten, deren Eianteil mindestens 1% am Gesamtprodukt
betragt.

Daruber hinaus arbeiten wir an der Umstellung von verarbeiteten Ei-Produkten auf eine KAT-Zertifizierung und
.. .. g g
,ohne Kikentoten®,

2.5. Fisch

Wir handeln eine Vielzahl an zertifizierten Fisch- und Meerestierprodukten (z. B. Marine Stewardship Council
(MSC), Aquaculture Stewardship Council (ASC), GLOBALG.A.P. (GGN) und Bio) und fordern damit deren res-
sourcenschonende, umweltfreundliche sowie sozial vertragliche Herstellung. Unsere Anforderungen und Ziele im
Bereich Fisch und Meerestiere haben wir in unserer Fisch-Einkaufspolitik festgehalten.

2.6. Non-Food
2.6.1. Textilien

Wir haben die Pelzfrei-Erklarung der Initiative Fur Free Retailer 2015 unterzeichnet und verpflichten uns damit
auch offentlich, keine Echtpelzwaren zu handeln.

100 % unserer Produkte mit Daunen und/oder Federn (z. B. Kleidung und Bettwaren) sind mit dem RDS oder dem
Downpass 2017 zertifiziert. Damit sind Lebendrupf und Stopfmast bei Produkten mit Daunen oder Federn ausge-
schlossen.

Alle ALDI Nord Produkte mit Kaschmirwolle werden nach dem The Good Cashmere Standard zertifiziert.

Wir schlieBen das Verfahren des Mulesings bei Schafen fur unsere Produkte mit Schafswolle (z. B. Merinowolle)
aus. Wir verwenden und fordern bereits die Verwendung von zertifizierten Fasern nach dem Responsible Wool Stan-

dard (RWS) und dem Global Organic Textile Standard (GOTS) fur unsere Produkte aus Schafwolle.

Grundsatzlich verzichten wir bei unseren Produkten vollstandig auf die Verwendung von Rohstoffen, die von
exotischen und/oder vom Aussterben bedrohten Tierarten stammen. Zudem bieten wir in unseren Sortimenten
regelmallig Produkte aus Alternativen zu Echtleder an (z. B. Schuhe, Hosen, Taschen).

ALDI Nord und ALDI SUD sind Mitglied in der Leather Working Group (LWG). ALDI Nord engagiert sich in der
Arbeitsgruppe zum Thema Tierwohl| (Animal Welfare Sub Group - LWG AWG). Diese verfolgt das Ziel, Tierwohlas-
pekte in der Lederproduktion starker zu bericksichtigen. Hierzu soll im ersten Schritt vor allem die Rickverfolgbar-
keit des eingesetzten Leders verbessert werden. Bisher fordern wir bei Leder und Lammfell eine Rickverfolgbarkeit
bis zur Gerberei an.

Zudem arbeiten wir momentan gemeinsam mit einem externen Dienstleister an der Entwicklung konkreter und
langfristiger Ziele an dem Einsatz recycelter und nachhaltiger tierischer Fasern.

Nationale Tierwohl Einkaufspolitik 9



2.6.2. Kosmetik, Korperpflege, Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel

. Unsere Endprodukte im Bereich Kosmetik, Korperpflege, Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel werden, wie
gesetzlich geregelt, nicht an Tieren getestet. Bei der Herstellung von Kosmetikfertigprodukten und Kosmetik-
inhaltsstoffen sind Tierversuche bereits seit 2004 bzw. 2009 gesetzlich verboten.

. Wir fuhren in unseren Kosmetik- und Korperpflegesortimenten vegane Artikel mit der Kennzeichnung
»Veganblume® der Vegan Society, zum Beispiel unter unserer Eigenmarke Lacura.

. Wir handeln keine Kosmetikprodukte, die Nerzol enthalten.
2.7. Vegan/Vegetarisches Sortiment

. Wir bieten unseren Kunden vegetarische und vegane Produkte als Alternativen zu tierischen Erzeugnissen an. Eine
vegane oder vegetarische Ernahrungsweise hat einen besonderen Mehrwert fur die Umwelt, denn durch die Produk-
tion rein pflanzlicher Produkte wird u.a. vergleichsweise weniger CO, erzeugt.

Uber das Jahr verteilt bieten wir bereits mehr als 700 vegan gekennzeichnete Produktsorten im
Standard-, Aktions- und Saisonsortiment an.

. Wir kennzeichnen vegane oder vegetarische Lebensmittel mit dem V-Label vegan bzw. vegetarisch, um unseren
Kunden die entsprechenden Artikel kenntlich zu machen und sie so bei einer fleischfreien Ernahrung zu unterstutzen.

. Viele der veganen und vegetarischen Artikel bieten wir unter unserer Eigenmarke ,,mein veggie Tag“ sowie eine
bunte Auswahl an Alternativprodukten unter der Produktlinie ,THE WONDER* an. Ein Grof3teil unserer veganen
Lebensmittel ist zudem Bio-zertifiziert und unter unserer Eigenmarke ,,Gut bio® erhaltlich.

. Seit 2020 nehmen wir am ,,Veganuary“ teil, um die vegane Lebensweise zu fordern.

. Gemeinsam mit unseren Lieferanten arbeiten wir daran, tierische Kleinstmengen aus Produkten herauszufiltern und

diese zu ,veganisieren®. Dazu zahlt beispielsweise Vollmilchschokolade in Muslis durch vegane Schokolade zu erset-
” P g
zen.
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3. TRANSPARENZ UND RUCKVERFOLGBARKEIT

Wir gestalten unsere Lieferketten transparent und gewahrleisten die lickenlose Ruckverfolgbarkeit unserer Produkte.

3.1. Transparenz

Haltungs-
form

nnnnnnnnnnnnnnn

Haltungs-
form

haltungsform.de

Haltungs-
form

In den Bereichen Fleisch- und fleischhaltige Produkte sowie Fisch- und fischhaltige Produkte und frische Eier fra-
gen wir spezifische Herkunftsdaten der Rohwaren ab und stellen sie unseren Kunden uUber unsere ALDI Ruckver-
folgbarkeitsplattform ,ALDI| Transparenz Code" (ATC) zur Verfigung. Mit Hilfe von Tracking- und QR-Codes auf
Verpackungen der Artikel konnen die Informationen abgerufen werden. Fir unsere ,FAIR & GUT“-Produkte gibt

es ein zusatzliches Ruckverfolgbarkeitsangebot auf einer eigenen Plattform.

Seit August 2018 versehen wir die Verpackungen unserer Schweine-, Rinder-, Puten- und Hahnchenfrischfleisch-
produkte der Eigenmarken mit einer Haltungskennzeichnung und seit April 2019 nutzen wir die unternehmensuber-
greifende Kennzeichnung ..Haltungsform®. Das vierstufige Modell gibt Aufschluss Uber die jeweiligen Haltungsbe-
dingungen. Damit werden wir dem Wunsch unserer Kunden nach mehr Transparenz in der Tierhaltung gerecht und
ermaoglichen ihnen eine bewusste Kaufentscheidung fir tierwohlgerechtere Produkte.

Seit Anfang 2022 weiten wir die Kennzeichnung der Haltungsform sukzessiv auf Milch- und Molkereiprodukte so-
wie verarbeitete Fleischprodukte aus.

Stufe 1 ,,Stallhaltung®: Tiere dieser Haltungsstufe werden nach den gesetzlichen Bestimmungen gehalten.

Stufe 2 ,,Stallhaltung Plus®: Tieren dieser Stufe steht mehr Platz als gesetzlich vorgeschrieben zur Verfugung.
Aulerdem erhalten sie zusatzliches Beschaftigungsmaterial.

Stufe 3 ,,AuBBenklima®: Die Tiere haben mehr Platz als in Stufe 2, verfligen Uber eine abwechslungsreichere

mzmrm  Umgebung und haben Zugang zu Au3enklimabereichen.

haltungsform.de

Haltungs-
form

[ 1 Baaia
emium
haltungsform.de

Stufe 4 ,Premium®: Bei dieser Haltung haben die Tiere noch mehr Platz als in Stufe 3 und mussen zwingend
Auslaufmaglichkeit haben. Die Stufe entspricht unter anderem den gesetzlichen Bestimmungen fiir Bio-Fleisch.

Produkte aus Deutschland tragen die Qualitat aus Deutschland-Kennzeich-

nung. Das heif3t, dass die Hauptzutat bzw. wertbestimmende Zutat zu 100 % aus Qua | |tat aus
Deutschland stammt. Betragt die erste Hauptzutat weniger als 51 % des Pro-
duktgesamtgewichts, so mussen auch die weiteren Zutaten jeweils zu 100 % aus DEUTS(HLAND
Deutschland stammen, bis mindestens 51 % des Gesamtgewichts erreicht sind.

Auch die Verarbeitung und Verpackung des Artikels muss in Deutschland statt-
finden.

Im Bereich tierischer Produkte weiten wir das Angebot an Artikeln deutschen Ursprungs aus.

3.2. Ruckverfolgbarkeit und Kontrollen

Wir kontrollieren und auditieren unsere Geschaftspartner risikoorientiert zur Sicherung unserer Qualitats- und
Verantwortungsversprechen gegenuber unseren Kunden.

Wir erwarten die ltickenlose Riickverfolgbarkeit der Herkunft unserer Produkte, da diese ein wesentlicher As-
pekt zur Sicherstellung von mehr Tierwohl ist. Unsere Lieferanten mussen im Stande sein, anhand der Artikelkenn-
zeichnung (Los- bzw. Chargennummer in Verbindung mit dem jeweiligen Mindesthaltbarkeitsdatum) die gesamte
Wertschopfungskette eines Produktes darzulegen. Diese Ruckverfolgbarkeit prifen wir stichprobenartig mithilfe von
Warenstromkontrollen durch ein externes, akkreditiertes Zertifizierungsunternehmen.
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. Wir fordern von unseren Geschaftspartnern, Kontrollen durchzufihren und diese zu dokumentieren. Dies gilt fur
die Einhaltung gesetzlicher Vorgaben, von Branchenstandards sowie samtlicher vertraglich vereinbarter Anforde-
rungen. Wir erwarten, dass unsere Lieferanten uns die regelmallige Durchfuhrung der Kontrollen jederzeit belegen
konnen.

. Um die Umsetzung unserer Anforderungen zu uberprufen, fihren wir stichprobenartig unangekindigte Vor-Ort-
Audits zur Uberprijfung der vorhandenen Dokumentation sowie zur Einhaltung gesetzlicher Vorgaben, aber auch von
Branchenstandards und vertraglichen Anforderungen, durch. Dafur beauftragen wir Auditoren von unabhangigen,
akkreditierten Zertifizierungsstellen. Inhalt solcher Vor-Ort-Audits sind z. B. die Prufung der Haltungsbedingungen,
der Futterung, des Transports, der Betaubung und weiterer artspezifischer Anforderungen. Unsere Lieferanten sind
verpflichtet, ALDI sowie beauftragten Dritten den erforderlichen Einblick zu gewahren. Bei Abweichungen wird
entsprechend des individuellen Corrective-Action-Plans nach moglichen Losungen geschaut, um die Anforderun-
gen flachendeckend zu erfillen.

. Wir erwarten von unseren Lieferanten klare Anforderungen an Landwirte bezuglich der Haltungsbedingungen sowie
entsprechende Kontrollen und Unterstutzungsangebote. Daher pruft ALDI SUD in Vor-Ort-Kontrollen gemeinsam
mit externen Zertifizierungsunternehmen inwiefern die ALDI Tierwohl Kriterien auf den Erzeugerbetrieben eingehalten
werden.

4. LANDWIRTSCHAFTLICHER DIALOG

. Wir sind davon uberzeugt, dass eine Verbesserung des Tierwohls nur durch ein gemeinsames und zielgerichtetes Wir-
ken aller beteiligten Akteure (Landwirte, verarbeitende Unternehmen, Handel, Kontrollstellen, Behorden, Politik,
Wissenschaft und Nichtregierungsorganisationen) erreicht werden kann. Darum fuhren wir einen proaktiven und
transparenten Dialog mit unseren Anspruchsgruppen und sind insbesondere fur unsere Kunden ein zuverlassiger
Ansprechpartner.

. Mit den ALDI SUD Betriebsbesuchen fiihren wir den Landwirtschaftlichen Dialog an der Basis und gehen in den
direkten Austausch mit Landwirten. Der Dialog auf Augenhohe ist uns dabei besonders wichtig. Bei den Terminen
steht die Umstellung auf hohere Haltungsformen im Fokus, aber auch aktuelle agrar- und handelspolitische Themen
werden diskutiert. Die Auswahl der Betriebe erfolgt immer in Kooperation mit unseren Lieferanten uber alle Waren-
bereiche tierischen Ursprungs hinweg.

. Wir steigern das Bewusstsein unserer Kunden fur das Thema Tierwohl durch eine Vielzahl an gezielten Informationen auf
Produktverpackungen, im Produktumfeld in den Filialen und auf vielen weiteren Kommunikationskanalen wie dem
wochentlichen Handzettel oder den Webseiten. Zur Orientierung unserer Kunden kennzeichnen wir u.a. Produkte,
die uber ein Siegel oder Zertifikat verfugen, eindeutig und transparent auf Verpackungen, in den Werbemitteln und
in den Verkaufsstellen.

. Wir informieren die Mitarbeiter stetig Uber unser Tierwohl-Engagement (z. B. durch Mitarbeitermagazine).

. Wir schulen die relevanten Einkaufer zur Tierwohl-Einkaufspolitik und informieren sie zu aktuellen Entwicklungen.
Dazu gehort auch, dass wir unsere Einkaufsabteilungen bei allen tierwohlrelevanten Fragestellungen beraten und
unterstutzen.

. Wir stehen zu diversen Tierwohl-Themen regelmal3ig im konstruktiven Austausch mit Tierschutzorganisationen wie

der Albert Schweitzer Stiftung fur unsere Mitwelt, Compassion in World Farming, dem Deutschen Tierschutzbund,
Greenpeace oder VIER PFOTEN.

. In zahlreichen Gremien und Arbeitsgruppen der Lieferkette arbeiten wir aktiv an der Verbesserung des Tierwohls in der
Breite.
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ALDI Einkauf SE & Co. oHG

Corporate Responsibility / Quality Assurance
Eckenbergstral3e 16b

45307 Essen

Weitere Informationen zu unseren Aktivitaten im Bereich Corporate Responsibility unter:
aldi-nord.de/unternehmen/verantwortung

ALDI SUD Dienstleistungs-SE & Co. oHG
National Buying | National Sustainability
Burgstralle 37

45476 Mulheim an der Ruhr

Weitere Informationen zu unseren Aktivitaten im Bereich National Sustainability unter:
aldi-sued.de/verantwortung

Stand:
Juli 2023
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