Gutes fur alle.

Employer Branding Kampagne: ,,Gutes fiir alle.“

Miilheim a. d. Ruhr (16.05.2023) ALDI steht als Erfinder des Discount-Prinzips
fiir gute Qualitdt zum bestmoglichen Preis. Damit macht der Preisfiihrer, und
konkret iiber 50.000 ALDI SUD Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, nachhaltiges
Einkaufen und das gute Leben fiir alle leistbar. Wie das Arbeiten bei ALDI SUD
aussieht, zeigt die neue Employer Branding Kampagne, die seit 15. Mai auf den
digitalen Kanalen zu sehen sein ist.

Jeden Tag arbeitet ALDI SUD als #ALDIcrew daran, Menschen mit guter Qualitat zum
besten Preis das gute Leben und damit ,Gutes flir alle.” zu ermdglichen. Diese
Botschaft findet sich auch in der neuen Employer Branding Kampagne. ,Wir zeigen
mit der Employer Branding Kampagne, dass alle ALDI SUD Mitarbeitenden mit ihrer
individuellen Arbeitskraft und Tatigkeit, egal ob auf dem Gabelstapler im Lager, in
der Filiale oder am Schreibtisch, einen essenziellen Teil dazu beitragen, dass ,Gutes
firalle.” jeden Tag mdglich ist.” sagt André Giesen, Group Director Human Resources
bei ALDI SUD.

Bei der Kampagne mit dabei: die #ALDICrew

Durch die Kampagne kdnnen sich potenzielle Bewerberinnen und Bewerber ein
Bild davon machen, was die #ALDIcrew jeden Tag antreibt. Im Video sowie auf dem
Bildmaterial der Kampagne sind ausschlieBlich ALDI SUD Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter zu sehen, denn sie sind das Herzstlick des Discounters.

Detaillierte Mediaumsetzung

Strategischer Kern bildet eine integrierte und crossmediale Bewegtbildplanung, die
mittels eines Ubergreifenden Audience-Targeting-Ansatzes Zielgruppen auf allen
Screens anspricht. Flir groRtmaogliche Aufmerksamkeit sorgen verschiedene Online-
Video-Formate (6-, 20-, 30- und 60-Sektiinder) die via Addressable TV, Connected TV
und YouTube-Spots ausgespielt werden. Flankiert wird die Kampagne mit
Bewegtbild und Plakaten am Point of Sale, sowie Anzeigen im digitalen Handzettel
und Beitragen auf dem . Die Mediaagentur PHD Germany
zeichnet fiir die Launch-Kampagne verantwortlich. Kampagnen-idee und
Werbemittel-Umsetzung verantwortet die Personalmarketing-Agentur EMBRACE.
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ALDI - Gutes fiir alle. Seit mehr als 110 Jahren steht der Name ALDI fiir Qualitdt zum
besten Preis. Der Discounter ALDI SUD mit Sitz in Miilheim an der Ruhr betreibt rund 2000
Filialen in Sud- und Westdeutschland und ist Arbeitgeber von Uliber 50.000
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern deutschlandweit. Der wirtschaftliche Erfolg beruht auf
einem ausgewahlten Sortiment, das zu 90 Prozent aus exklusiven ALDI Eigenmarken wie
z.B. rio d'oro, Lacura, GUT Bio, MEIN Veggie Tag oder Tandil besteht. Nachhaltigkeit ist ein
Grundpfeiler des unternehmerischen Handelns, was Initiativen wie der
#Haltungswechsel fiir mehr Tierwohl und der #Ernahrungswechsel, der eine bewusste
Erndhrung fiir alle leistbar macht, immer wieder aufzeigen. Dariiber hinaus ist ALDI SUD
mit mehr als 550 Bio-Produkten Bio-Hdndler Nr.1 in seinem Verkaufsgebiet.
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