


UNSERE VERANTWORTUNG

Eine nachhaltig gestaltete Beschaffung unserer Ressourcen und die Einhaltung von okologischen und sozialen
Kriterien spielt eine zentrale Rolle bei HOFER. Kaffee zahlt zu einem der wichtigsten globalen Handelsgliter, wobei die
Akteurinnen und Akteure in den Anbaulandern sowohl mit 0okologischen als auch soziookonomischen
Herausforderungen konfrontiert werden. Die Folgen des Klimawandels flihren oft zu niedrigen Ernteertragen. Kaffee
wird haufig in Monokulturen angebaut, was langfristig negative Auswirkungen auf die Qualitat der Ernte hat.

Um den Herausforderungen im Kaffeeanbau entgegenzutreten wollen wir einen Beitrag leisten, die
Arbeitsbedingungen auf den Kaffeeplantagen zu verbessern. Dabei greifen wir auf anerkannte soziale und
Okologische Standards zuriick und mochten somit an der Verbesserung der Lebenssituation fur Kleinbauerinnen und
Kleinbauern beitragen. Gemeinsam mit unseren Geschaftspartnern mochten wir deshalb einen verantwortungsvollen
Bezug von Kaffee in unseren Lieferketten fordern und setzen dabei auf etablierte Zertifizierungsstandards wie
FAIRTRADE, Rainforest Alliance und Bio.
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1. GELTUNGSBEREICH

Die vorliegende Einkaufspolitik gilt fiir die HOFER KG in Osterreich. In den Geltungsbereich der Kaffee-Einkaufspolitik
fallen alle Exklusivmarken-Produkte der Warengruppe Kaffee sowie weitere Artikel mit Kaffeeanteil aus anderen
Warengruppen.

2. ZIELE UND ANFORDERUNGEN

Um den Anteil an zertifiziertem Kaffee zu erhdhen, haben wir uns folgende Ziele gesetzt:

e Seit Ende 2022 werden 100 % unserer Produkte der Warengruppe Kaffee aus FAIRTRADE-, Rainforest
Alliance- oder Bio-zertifizierten Quellen bezogen.

e Produkte aus anderen Warengruppen mit einem Kaffeeanteil von mindestens 10 % beschaffen wir ebenfalls
aus zertifizierten Quellen bis Ende 2025.

Im Zuge des Einkaufsprozesses verweisen wir auf unsere Aldi Business Pariner Sustainability Standards. Diese
beschreiben unsere Mindestanforderungen, die wir, wo immer moglich, ubertreffen wollen. Wir erwarten von
samtlichen Lieferanten und Geschaftspartnern, diese Standards entlang der gesamten Lieferkette einzuhalten und fiir
deren Implementierung bei Vorlieferanten sowie in den Produktionsprozessen Sorge zu tragen.

3. ZERTIFIZIERUNGEN

FAIRTRADE

@ FAIRTRADE sorgt fur bessere Lebens- und Arbeitsbedingungen in Landern des globalen Stidens.
Kleinbduerinnen und Kleinbauern in den Anbauldndern profitieren von stabilen FAIRTRADE-
Mindestpreisen und zusatzlichen -Pramien. Kundinnen und Kunden, die sich fuir FAIRTRADE-Produkte
entscheiden, tragen somit mit jedem Einkauf zur Forderung einer sozialeren und nachhaltigen

Das Rainforest Alliance-Siegel bedeutet, dass die Farmbesitzerinnen und Farmbesitzer nachhaltigere
Anbaumethoden anwenden, die ihre Lebensbedingungen verbessern, die Menschenrechte ihrer
Arbeiterinnen und Arbeiter schiitzen und ihnen helfen, sich an die Klimaveranderungen anzupassen
sowie den Schutz der Walder fordern.

Das EU-Bio-Siegel findet sich auf Produkten, bei deren Anbau und Herstellung weder Gentechnik
noch synthetische Pflanzenschutzmittel zum Einsatz kommen. Alle Kaffeeprodukte, die das Bio-
Siegel tragen, wurden nach EU-Rechtsvorschriften flr den dkologischen Landbau produziert und
kontrolliert.
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https://sustainability.aldisouthgroup.com/files/2023-business-partner-sustainability-standards

4. AKTIVE UMSETZUNG

Die Umsetzung der Nachhaltigkeitsanforderungen
erfolgt in enger Zusammenarbeit mit unseren
Lieferanten. Da die Einhaltung der jeweiligen
Standards Bestandteil unserer Vertrdge ist, erfolgt bei
allen zertifizierten Artikeln eine Priifung der Gliltigkeit
der Zertifizierung.

Werden unsere Zielvorgaben nicht eingehalten, achten
wir streng auf eine zukiinftige Umsetzung und
entwickeln gemeinsam mit unseren Partnern konkrete
MaRnahmen zur Verbesserung der
Produktionsprozesse. In bestimmten Fallen behalten
wir uns auch die Beendigung der
Geschaftsbeziehungen vor. Denn unser Ziel lautet:
Nachhaltige Produkte sollen zu einer
Selbstverstandlichkeit werden.

Die  Einkaufspolitik ~ wird  entsprechend der
Nachhaltigkeitsentwicklungen einer regelmaRigen
Uberpriifung unterzogen und bei Bedarf aktualisiert.

KAFFEE PROJEKT IN HONDURAS

Fur Honduras ist Kaffee das wichtigste landwirtschaftliche Exportprodukt. Mehr als 100.000 Familien bauen dort
Kaffee an und Uber eine Million Menschen sind wadhrend der Erntezeit in diesem Sektor beschaftigt.
Kaffeebduerinnen und -bauern in Honduras sehen sich jedoch aufgrund einer instabilen politischen Lage, weit
verbreiteter Armut, Preisschwankungen auf dem Weltmarkt und der zunehmend gravierenderen Auswirkungen des

Klimawandels mit erheblichen Herausforderungen konfrontiert.

Das Projekt verbessert die Einkommenssituation der Kleinbduerinnen und Kleinbauern. Darliber hinaus wird die
nachhaltige Kaffeeproduktion erhoht und die Beteiligung von Frauen, Jugendlichen, Kindern und der indigenen
Bevodlkerung in Honduras gefordert. Erreicht wird dies unter anderem durch die Umsetzung von MalRnahmen zur
Anpassung an den Klimawandel, die Starkung der Rolle der Frauen durch die Ubernahme von Fiihrungsaufgaben

und die Ausbildung in nachhaltiger Landwirtschaft und Einkommensdiversifizierung.

Mehr Informationen zum Projekt finden Sie hier: Supporting coffee cooperatives in Honduras | ALDI SOUTH Group
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https://sustainability.aldisouthgroup.com/stories/supporting-coffee-cooperatives-in-honduras
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