


UNSERE VERANTWORTUNG

Mit unseren Corporate Responsibility-Grundsaizen definieren wir unser Verstandnis von verantwortlichem Handeln
gegenuber unseren Kundinnen und Kunden und der Umwelt. Eine nachhaltig gestaltete Beschaffung unserer
Ressourcen und die Einhaltung von dkologischen und sozialen Kriterien spielt dabei eine wichtige Rolle.

Kaffee zahlt zu einem der wichtigsten Handelsguter zwischen Stid und Nord, wobei die Akteurinnen und Akteure in
den Anbaulandern sowohl dkologische als auch soziookonomische Herausforderungen zu bewadltigen haben. Die
Folgen des Klimawandels flihren oft zu niedrigen Ernteertragen. Kaffee wird haufig in Monokulturen angebaut, was
langfristig negative Auswirkungen auf die Qualitat der Ernte hat.

Um den Herausforderungen im Kaffeeanbau entgegenzutreten wollen wir einen Beitrag leisten, die
Arbeitsbedingungen auf den Kaffeeplantagen zu verbessern. Dabei greifen wir auf anerkannte soziale und
okologische Standards zurlick und méchten somit an der Verbesserung der Lebenssituation fur Kleinbauerinnen und
Kleinbauern beitragen.

Gemeinsam mit unseren Geschaftspartnerinnen und Geschaftspartnern mochten wir deshalb einen
verantwortungsvollen Bezug von Kaffee in unseren Lieferketten fordern und setzen dabei auf etablierte
Zertifizierungsstandards wie Fairtrade, Rainforest Alliance und Bio. Unsere Kaffee-Einkaufspolitik dient dabei als
Richtlinie zur Umsetzung einer verantwortungsvollen Beschaffung.
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https://s7g10.scene7.com/is/content/aldi/2020_MA_HfM_Anliegen_Broschuere_Corporate-Responsibility-Grundsaetze.pdf

1. GELTUNGSBEREICH

In den Geltungsbereich der Kaffee-Einkaufspolitik
fallen alle Exklusivmarken-Produkte der Warengruppe
Kaffee sowie weitere Artikel mit Kaffeeanteil.

2. ZIELE UND ANFORDERUNGEN

Um den Anteil an zertifiziertem Kaffee zu erhohen,
haben wir uns folgende Ziele gesetzt:

e Bis Ende 2025 mochten wir mindestens 80 %
unserer Produkte der Warengruppe Kaffee aus
Fairtrade-, Rainforest Alliance- oder Bio-
zertifizierten Quellen beziehen.

e Produkte aus anderen Warengruppen mit
einem Kaffeeanteil von mindestens 10 %
werden wir ebenfalls aus zertifizierten Quellen
beschaffen.

e Daruiber hinaus werden alle Zuriick zum
Ursprung- und  Gourmet-Kaffeeprodukte
durch den FAIRTRADE-Standard zertifiziert
sein.

In ausgewahlten Filialen stehen unseren Kundinnen
und Kunden Kaffeeautomaten zur Verfligung. In
diesen Automaten wird Kaffee angeboten, der sowohl
Bio- als auch FAIRTRADE-zertifiziert ist.

Im Zuge des Einkaufsprozesses verweisen wir auf die
im Rahmen unserer CR-Grundsdtze festgelegten ALDI
.Sozialstandards in der Produktion”. Diese beschreiben
unsere Mindestanforderungen, die wir, wo immer
maoglich, Ubertreffen wollen. Wir erwarten von
samtlichen  Lieferanten sowie von unseren
Geschaftspartnern, diese Standards entlang der
gesamten Lieferkette einzuhalten und fiir deren
Implementierung bei Vorlieferanten sowie in den
Produktionsprozessen Sorge zu tragen.
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3. ZERTIFIZIERUNGEN

m FAIRTRADE

Dier mit dem  FAIRTRADE-Siegel
gekennzeichneten Produkte erfiillen die
internationalen  FAIRTRADE-Standards.
ZINGENE wundinnen und Kunden, die sich fiir
FAIRTRADE-Produkte entscheiden, tragen mit jedem
Einkauf dazu bei, die Lebens- und
Arbeitsbedingungen von Kleinbduerinnen und
Kleinbauern in Afrika, Asien und Lateinamerika zu
verbessern und die Umwelt zu schiitzen. Wir
verkaufen regelmdRig FAIRTRADE-Produkte, bei
denen die Einhaltung sozialer Aspekte im Ursprung
besondere Beriicksichtigung findet.

RAINFOREST ALLIANCE

Das Rainforest Alliance-Siegel
bedeutet, dass die Farmbesitzerinnen
und  Farmbesitzer  nachhaltigere
Anbaumethoden anwenden, die ihre
Lebensbedingungen verbessern, die Menschenrechte
ihrer Arbeiterinnen und Arbeiter schiitzen und ihnen
helfen, sich an die Klimaveranderungen anzupassen
sowie den Schutz der Walder fordern.

BIO

Das EU-Bio-Siegel findet sich auf

Produkten, bei deren Anbau und

Herstellung weder Gentechnik noch
synthetische Pflanzenschutzmittel zum Einsatz
kommen. Alle Kaffeeprodukte, die das Bio-Siegel
tragen, wurden nach EU-Rechtsvorschriften flir den
okologischen Landbau produziert und kontrolliert.
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https://www.hofer.at/de/heute-fuer-morgen/schwerpunkte/lieferkette/sozialstandards-produktion.html

4. AKTIVE UMSETZUNG

Die Umsetzung der Nachhaltigkeitsanforderungen
erfolgt in enger Zusammenarbeit mit unseren
Lieferanten. Da die Einhaltung der jeweiligen
Standards Bestandteil unserer Vertrage ist, erfolgt bei
allen zertifizierten Artikeln eine Priifung der Giiltigkeit
der Zertifizierung.

Werden unsere Zielvorgaben nicht eingehalten,
achten wir streng auf eine zukuinftige Umsetzung und
entwickeln gemeinsam mit unseren Partnern konkrete
MaRnahmen zur Verbesserung der
Produktionsprozesse. In bestimmten Fallen behalten
wir uns auch die Beendigung der
Geschaftsbeziehungen vor. Denn unser Ziel lautet:
Nachhaltige Produkte sollen zu einer
Selbstverstandlichkeit werden.

Die  Einkaufspolitik ~ wird  entsprechend  der
Nachhaltigkeitsentwicklungen einer regelmaRigen
Uberpriifung unterzogen und bei Bedarf aktualisiert.

KAFFEE PROJEKT IN HONDURAS

Fur Honduras ist Kaffee das wichtigste landwirtschaftliche Exportprodukt. Mehr als 100.000 Familien bauen dort
Kaffee an und Ulber eine Million Menschen sind wdhrend der Erntezeit in diesem Sektor beschaftigt.
Kaffeebduerinnen und -bauern in Honduras sehen sich jedoch aufgrund einer instabilen politischen Lage, weit
verbreiteter Armut, Preisschwankungen auf dem Weltmarkt und der zunehmend gravierenderen Auswirkungen des
Klimawandels mit erheblichen Herausforderungen konfrontiert.

Seit dem Jahr 2016 unterstiitzt die Unternehmensgruppe ALDI SUD gemeinsam mit FAIRTRADE, CLAC und CHPP ein
Projekt zur Unterstilitzung von Kaffeekooperativen in Honduras mit den folgenden Schwerpunkten:

1. Verbesserter Umgang mit Klimafolgen und Umweltschutz
2. Steigerung der Qualitidt und der Erntemengen des Kaffees
3. Starkere Integration vulnerabler Gruppen

Bei HOFER ist der Projektkaffee, der neben FAIRTRADE auch Bio zertifiziert und klimaneutral ist, im Sortiment zu
finden. Mehr Infos konnen unter Kaffee | ALDI SUD Gruppe (aldisouthgroup.com) eingesehen werden.

Darliber hinaus unterstiitzen wir mit OFI ein Projekt, um die Liicke zwischen existenzsicherndem Einkommen und
dem tatsdchlichen Einkommen zu schlieRen. Die Kaffeebauerinnen und -bauern in Honduras werden durch
verschiedenste MalRnahmen aktiv dabei untersttitzt und kdnnen mittels einer App an Schulungen teilnehmen.

Mehr Informationen zum Projekt sind unter diesem Link abrufbar: Kaffee | ALDI SUD Gruppe (aldisouthgroup.com)
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https://cr.aldisouthgroup.com/de/verantwortung/unsere-aktivitaeten/kaffee#projekt-vor-ort-fairtrade-kaffeeprojekt
https://cr.aldisouthgroup.com/de/verantwortung/unsere-aktivitaeten/kaffee#projekt-vor-ort-existenzsicherndes-einkommen
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