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Hiillenloser Winter: Im Rahmen der ,Verpackungsmission“ testet
HOFER unverpackte Gurken erstmals auch in der kalten Jahreszeit

Gurken haben in Osterreich in der Regel von Miirz bis Oktober Saison. Diesem Umstand ist es geschuldet, dass es in
den Monaten November bis Februar keine heimische Ware gibt. Dann greift der Handel auf Importware zuriick, die
allerdings in Plastikfolie eingeschweiBt ist, um eine ldngere Haltbarkeit zu gewdhrleisten. Das mochte HOFER
andern. Im Rahmen der ,HOFER Verpackungsmission“ fiihrt der Lebensmittelhdndler einen breit angelegten Test
durch und bietet erstmals auch im Winter sowohl konventionelle als auch BI0-Gurken ohne Verpackung an.

(Sattledt, 8. November 2019; HOFER) Als groRter Lebensmitteleinzelhdndler Osterreichs ist sich HOFER seiner Verantwortung
in Sachen Nachhaltigkeit und Umweltschutz bewusst und setzt sich bereits seit Jahren mit der Vermeidung und Reduktion
von Verpackungsmill auseinander. Im Rahmen dieser Bestrebungen wurde die ,HOFER Verpackungsmission® als
Leuchtturmprojekt der Nachhaltigkeitsinitiative ,Projekt 2020“ ins Leben gerufen. Um die ambitionierten Ziele dieser
Initiative zu erreichen - Reduktion des Materialeinsatzes bei Exklusivmarken-Verpackungen um 30 % bis Ende 2025,
Recyclingfahigkeit bei 100 % der Exklusivmarken-Verpackungen des Standardsortiments bis Ende 2022, Auslistung von
Einwegplastikprodukten bis Ende 2019 und vermehrtes Angebot von verpackungslosen Obst- und Gemuseartikeln - setzt
HOFER laufend gezielte MaRnahmen. Jiingstes Ergebnis: Der Verzicht auf Plastikfolie bei Salatgurken.

Wegfall von mehr als 40 Tonnen Plastik

Sowohl bei konventionellen als auch bei Gurken der BIO-Marke ,Natur aktiv“ wird in der Importsaison 2019/2020 testweise
auf die schiitzende Plastikfolie verzichtet. Dafiir, dass die Haltbarkeit dennoch gewahrleistet bleibt, sollen unter anderem
robustere Sorten sorgen. HOFER bezieht die unverpackten Gurken ausschlieBlich aus Spanien. Allerdings wird mit
verschiedenen Sorten und Produzenten gearbeitet, um den Test mdglichst breit aufzustellen. ,Wir freuen uns, diesen
Feldversuch gemeinsam mit HOFER durchfiihren zu kbnnen. Wenn unsere Gurken flir weniger Verpackungsmdill sorgen, ist
das zudem ein wertvoller Beitrag zum UmweltschutZ', sagt Michael Pilsel vom Importeur Vio-organic. Denn durch den
Wegfall der Verpackungsfolie kann der Lebensmittelhdndler bei konventionellen Gurken 24 Tonnen Plastik und bei BIO-
Gurken 17 Tonnen Plastik pro Saison einsparen. Das Pilotprojekt lauft voraussichtlich noch bis zum Friihjahr. Sollte der Test
die gewlinschten Ergebnisse liefern, plant HOFER Salatgurken kiinftig ganzjahrig ohne Verpackung anzubieten. Neben der
Reduktion von Verpackungsmuill hat HOFER auch das Thema Lebensmittelliberschuisse gleichermaRen im Fokus. Sollte es
im Rahmen des Testzeitraums zu einem Anstieg verderblicher Waren kommen, wird das Projekt Uiberdacht.

Auf dem richtigen Weg: Erfolgreiche MaBnahmen zur Reduktion von Verpackungsmiill

Rund ein Jahr nach dem Start gibt es eine erfolgreiche Bilanz zu vermelden, denn zahlreiche MaRnahmen wurden von
HOFER bereits umgesetzt. Ein Fokus der ,HOFER Verpackungsmission® liegt auf dem Bereich Obst und Gemdise. Das Angebot
an unverpackten Artikeln wird laufend ausgebaut, wobei dies durch den Einsatz von Natural Branding noch weiter forciert
wird. Durch die naturliche Beschriftung mittels Lasergravur auf der Schale von Obst- und Gemuiseprodukten, kann auf die
notwendige Deklaration mittels Verpackungsfolie oder Sticker verzichtet werden. Die Friichte, wie z. B. Mangos, Avocados
oder Granatdpfel, kommen somit komplett ohne Verpackung aus. Mit der Inbetriebnahme einer Natural Branding-Anlage
im Burgenland in diesem Friihjahr hat HOFER die Weichen gestellt, um das Angebot an gebrandeten Produkten umfassend
auszubauen.
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Wenn Verpackungen nicht ganzlich vermieden werden kdnnen, kommen bei HOFER alternative Verpackungsmaterialien
zum Einsatz, z. B. biogene Netze aus Holzfaser bei einigen BIO-Produkten wie Kartoffeln oder Zwiebeln oder
kompostierbare Zellulosefolie bei den BIO-Marken ,Zurtick zum Ursprung“ und ,Natur Aktiv“. Insgesamt werden bereits
rund 40 % der Obst- und Gemduseartikel entweder lose oder in 6kologischer Verpackung (z. B. kompostierbarer Kunststoff,
Holzfasernetz, Papiertray) angeboten. HOFER verfolgt im Bereich Obst und Gemdise das Ziel, den Kunden in Zukunft noch
mehr Artikel unverpackt oder nachhaltig verpackt anzubieten.

Nach einer mehrmonatigen Testphase in ausgewahlten Filialen, sind seit Juli ausschlieBlich kompostierbare
Obstknotenbeutel in ganz Osterreich als Alternative zu herkémmlichen Kunststoff-Obstknotenbeuteln erhéltlich. Diese
koénnen nach dem Einkauf zum Sammeln und Entsorgen von Biomiill weiterverwendet werden.

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf dem Ausbau von Mehrwegldsungen. Plastiktragetaschen sind bei HOFER bereits seit
Anfang 2017 Geschichte. Seither kdnnen Kunden auf ein besonders glinstiges Angebot an Mehrweg-Tragetaschen
zurlickgreifen, welches kontinuierlich ausgebaut wird. Dadurch werden rund 300 Tonnen Kunststoff pro Jahr eingespart.

HOFER Kunden werden aktiv gegen Verpackungsmiill

HOFER holt auch bei diesem Leuchtturmprojekt die Kunden wieder mit an Bord. Wie auch bereits beim Gesundheitsprojekt
,Einfach besser leben” und beim Wasserprojekt ,Wasser sparen, Natur bewahren” hat HOFER Informationsmaterial fir seine
Kunden vorbereitet. Dabei hat sich der Lebensmittelhandler Unterstiitzung von der Umweltschutzorganisation GLOBAL
2000 geholt. Um das Bewusstsein fiir die Verpackungsproblematik noch weiter zu scharfen, erarbeiten HOFER und GLOBAL
2000 auBRerdem Erklar-Videos zu den Themen Vermeiden, Wiederverwenden und Recyceln. Die ,Tipps- und Tricks“-
Broschiire und die Videos sind unter projeki2020.at/fuenf-schwerpunkte/ressourcen/verpackungen/hofer-global-
2000.html verfiigbar.

Uber Projekt 2020

Unter ,Projekt 2020“ biindelt HOFER seit 2013 sein Engagement im Bereich Nachhaltigkeit und gesellschaftliche
Verantwortung. Dazu gehoren bestehende Umstellungs- und Optimierungsprozesse ebenso wie Leuchtturmprojekte, die
sich durch aktive Kunden- und Mitarbeitereinbindung auszeichnen. Inhaltlich konzentrieren sich die Projekte auf die flinf
Schwerpunkte Gesundheit, Klimaschutz, Ressourcen, Vertrauen und Miteinander. GroRer Teilerfolg: Seit Janner 2016
arbeitet HOFER zu 100 % COz-neutral und wurde dafiir beim weltweit bedeutendsten Umweltpreis, dem Energy Globe
World Award, mit dem 1. Platz in der Kategorie ,Luft” ausgezeichnet. Die Initiative ,,Projekt 2020 wird inhaltlich von einem
Stakeholder-Beirat bestehend aus externen Experten aus dem Energie-, Gesundheits-, Umwelt- und Medienbereich
begleitet. Weitere Informationen finden sich unter projekt2020.at.

Riickfragehinweis

Cathleen Vélkel & Carina Rumpold - ROSAM.GRUNBERGER | Change Communications
Tel.:01/90 42 142-214und -226
E-Mail: cathleen.voelkel@rosam-gruenberger.at; carina.rumpold@rosam-gruenberger.at

Bildbeschriftung

Im Rahmen eines Pilotprojekts sind Salatgurken ab sofort dsterreichweit in allen HOFER Filialen ohne Verpackung erhaltlich.
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Fotocredit

HOFER; Bildmaterial steht fuir redaktionelle Zwecke frei zur Verfligung.
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