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Ab in den Siiden: HOFER KG startet mit ALDI in Italien

Die Unternehmensgruppe ALDI SUD nimmt ihren Betrieb in Italien auf und ist somit ab sofort auf vier Kontinenten in
elf Lindern vertreten. Die Koordination des Markteintritts sowie die weitere Betreuung der italienischen
Tochtergesellschaft ALDI Italien obliegen der HOFER KG in Osterreich. Aufgrund der internationalen Expansion
erweitert das Unternehmen auch die Hauptgeschaftsfiihrung um zwei weitere Personen.

(Sattledt, 16. Februar 2018; HOFER) Mit der Eréffnung der ersten ALDI-Filialen am 1. Mdrz, unter anderem in Castellanza,
Trento und Rovereto, schldgt die Unternehmensgruppe ALDI SUD ein neues Kapitel ihrer internationalen Erfolgsgeschichte
auf. Ab sofort kommt auch Italien in den Genuss des seit Jahrzehnten erprobten Diskontprinzips. Die Vorbereitungen zum
Markteintritt erfolgten durch die Osterreichische HOFER KG, welche sich schon in der Vergangenheit flir den Ausbau des
internationalen Geschéfts der Unternehmensgruppe ALDI SUD verantwortlich zeigte. Neben Osterreich, der Schweiz,
Slowenien und Ungarn betreut HOFER somit auch Italien.

Jtalien ist fiir uns ein spannender Zukunftsmarkt mit groBem Potenzial. Wir mochten den italienischen Lebensmittelhandel
nachhaltig verandern und auffrischen, indem wir unsere jahrelange Erfahrung mit Fingerspitzengefiihl auf den Stiden
umlegen und das gewohnt beste Preis-Leistungs-Verhdaltnis anbieten’, so HOFER KG Generaldirektor Gunther Helm.

Die Vorbereitungen zum Markteintritt laufen seit rund zwei Jahren: Bereits 2015 nahm die HOFER KG nach zahlreichen
Verhandlungen den operativen Betrieb in einem Biiro des internationalen Warenverkehrszentrums ,Quadrante Europa“ in
Verona auf. Von hier aus werden seither auf rund 4.800 m2 die Geschicke von ALDI in Italien gelenkt. Bereits mehr als 880
Mitarbeiter sorgen fiir einen reibungslosen Ablauf, vom Aufbau des kiinftigen Filialnetzes und dem weiteren Recruiting von
Mitarbeitern liber den Qualitatscheck aller Produkte und die Steuerung der AuBenkommunikation bis hin zur logistischen
Planung und dem nationalen Einkauf ausgewahlter Artikel.

Osterreichische Strategie neu interpretiert

Mit dem Start in Italien zeigt die HOFER KG erneut auf, dass bewahrte Ideen individuell adaptiert werden kdnnen. Perfekt an
das neue Land angepasst, vereint das Unternehmen nationale Gegebenheiten mit den gelebten Grundwerten ,einfach,
verantwortlich und verldsslich®. Zu den obersten Zielen zahlen dabei immer die effizienten Ablaufe entlang der gesamten
Wertschopfungskette, um den Kunden die besten Preise sowie ein maximales Einkaufserlebnis anbieten zu kdnnen.

LAls Smart Diskonter mit dem Prinzip des ,one-stop-shopping’decken wir in allen von uns betreuten Landern gleichsam die

wichtigsten Produkte des taglichen Bedarfs ab. So ersparen wir unseren Kunden lange Einkaufswege und vereinfachen
ihnen das Leben so weit wie moglich’, ist Glinther Helm Uberzeugt. Dem Generaldirektor der HOFER KG stehen aktuell die
Hauptgeschéaftsfiihrer Michael Kronegger und Tibor Székacs zur Seite. Aufgrund des dynamischen Wachstums und der
internationalen Expansion begriiRt die HOFER KG auRerdem ab Februar 2018 Wolfgang Frisch als weiteres Mitglied
innerhalb der Flihrungsebene. Frisch studierte Betriebswirtschaft in Karlsruhe und startete im Jahr 2001 seine Karriere als
Regionalverkaufsleiter bei ALDI SUD in Deutschland. Nach verschiedenen Stationen im In- und Ausland war er zuletzt
Geschaftsfiihrer von Logistik & Services beim Sitz von ALDI SUD in Milheim.
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Diskontprinzip mit italienischen Einfliissen

Neben CEO Glinther Helm zeichnet vor Ort auch Michael Veiser als Group Managing Director fiir die Geschicke von ALDI
Italien verantwortlich. Am 1. Marz gehen bereits zehn Filialen gleichzeitig an den Start. Im ersten Jahr will ALDI noch liber 45
Markte in Norditalien erdffnen, die weitere Expansion ist in Planung. Das Filialdesign wurde speziell fiir Italien entwickelt
und auch das Sortiment bewusst auf die Bediirfnisse des italienischen Marktes abgestimmt. Gerade Italien ist selbst liber
die Landesgrenzen hinweg bekannt fiir erlesene Weine, feine Pasta, delikaten Schinken und Kase.

Das Angebot umfasst eine breite Palette an Artikeln des taglichen Bedarfs und besteht - ganz dem bereits bekannten
Diskontprinzip folgend - Uberwiegend aus Eigenmarken-Produkten. Rund drei Viertel davon stammen direkt aus Italien,
denn regionale Herkunft, Qualitdat und Frische werden von den Italienern beim Lebensmittelkauf groR geschrieben. Die
Waren werden sorgfaltig ausgewahlt und ausfiihrlich getestet, um stets hochste Qualitat gewahrleisten zu kdnnen. Alle
Vorkehrungen sind dabei auf ein klares Hauptziel ausgerichtet: Es ist der eigene ALDI typische Anspruch, seinen Kunden
qualitativ hochwertige Produkte zum bestmaglichen Preis anzubieten.

Die effizienten Ablaufe innerhalb der Logistik lassen sich gut am Beispiel frischer Tomaten aus der italienischen Provinz
Mantua aufzeigen: Die Tomaten werden gepfliickt und vom zustandigen Lieferanten in das ALDI-Lager in Oppeano
geliefert. Von der Qualitdtskontrolle im Wareneingang des Logistikzentrums bis in die Filiale vergehen danach keine zwolf
Stunden. Somit liefert ALDI die Tomaten quasi direkt vom Feld in den Einkaufskorb.

Wirsetzen in ltalien sehr stark auf den Frischebereich. Dies erkennen die Kunden unter anderem an der Panetteria,Pan del
Di, dem BACKBOX-Pendant, mit knusprig-frischem Brot und Gebdck sowie der groBziigigen Obst- und Gemiiseabteilung
mit tiber 100 Produkten. AuBerdem bringen wir unsere Philosophie der Einfachheit’ zum Ausdruck: Dank des innovativen
und stets nach den gleichen Gesichtspunkten aufgebauten Ladenkonzepts finden unsere Kunden sehr leicht, was sie
suchen’, unterstreicht Glinther Helm das ,Modell Italien®.

Uber HOFER

Die HOFER KG zahlt mit knapp 480 Filialen und mehr als 11.000 motivierten Mitarbeitern zu den erfolgreichsten
osterreichischen Lebensmitteleinzelhandlern. Dies bestatigt auch Platz 1 bei der Konsumentenumfrage ,Best Retailer” von
CASH und Kantar TNS Austria. Das Unternehmen mit Sitz in Sattledt garantiert unter dem Motto ,Da bin ich mir sicher.”
hochste Qualitat zum glinstigen HOFER-Preis. Das Standardsortiment umfasst rund 1.000 Produkte des taglichen Bedarfs,
erganzt durch wochentlich wechselnde Aktionsartikel. HOFER setzt sich aktiv fuir Klimaschutz ein, arbeitet seit Janner 2016
zu 100 % CO,-neutral und wurde daflir mit dem Energy Globe World Award ausgezeichnet. 2018 feiert der
Lebensmittelhandler bereits sein 50-jdhriges Bestehen. Zu HOFER S/E zdhlen neben HOFER Osterreich die Schweiz,
Slowenien, Ungarn und kiinftig auch Italien.
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Riickfragehinweis

Cathleen Vélkel & Johanna Tautschnig - ROSAM.GRUNBERGER | Change Communications
Tel.:01/90 42 142-214 und -228

E-Mail: cathleen.voelkel@rosam-gruenberger.at; johanna.tautschnig@rosam-gruenberger.at

Bildbeschriftung

Die neue ALDI-Filiale in Castellanza uiberzeugt mit modernem Design.

Fotocredit

HOFER; Bildmaterial steht fiir redaktionelle Zwecke frei zur Verfligung.
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